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INSTRUCCIONES
Entender los medios de comunicacion

Hacer preguntas abiertas resulta Util a la hora de querer enten-
der los medios de comunicacién: ;qué es lo caracteristico del
medio? ;Qué clase de medio es? ;Quién crea el contenido?
¢Quién financia el medio? ;Co6mo el medio garantiza su soste-
nibilidad? ¢;Cuanto tiempo se necesita para elaborar el conte-
nido del medio? ;Cudl es su publico objetivo? ;Qué alternativas
tienen los creadores de contenido para trasmitir sus mensajes?
¢Qué es lo caracteristico de los contenidos? ;Cémo puede ser
manipulada la informacién?

Periédicos y revistas

Tradicionalmente los periddicos y las revis-

tas son medios impresos; sin embargo, hoy

en dia muchos de estos cuentan con versio-
nes digitales. Su financiacién proviene a menudo de empresas
privadas o de particularesy, algunas veces, del Estado. Dentro
de sus creadores de contenido se encuentran periodistas, foto-
grafos, editores, jefes de redaccién, disefiadores, maquetistas,
impresores y programadores (en linea). El mensaje se elabora
mediante titulares, textos, una variedad de tipos y tamafios de
letra, colores, dibujos y fotografias en blanco y negro o a color.
Su publicacién y distribucién se hace de manera regular: dia-
ria, semanal o mensual. Su periodicidad les permite informar
sobre historias y eventos de actualidad u ofrecer informacion
en profundidad. Los periddicos y revistas generan ingresos por
medio de suscripciones, ventas directas y anuncios. En oca-
siones, quienes financian o invierten en estos medios buscan
influir en la seleccion de los temasy en los enfoques editoriales.

Libros

Los libros han sido medios impresos, aun-

que en la actualidad ya se publican de

manera electrénica y pueden ser leidos en
tabletas, computadoras o lectores de libros digitales (e-books).
La financiacion de un libro proviene de empresas editoriales
o de particulares. En su proceso de creacién participan hom-
bresy mujeres autores, editores, tipégrafos, impresores o pro-
gramadores (para los libros electrénicos). Su mensaje se trans-
mite desde su portada (estructura, disefio, titulo, ilustraciones
einformacion de la o el autor)y, por supuesto, en su contenido.
Se categorizan de acuerdo con su género: pueden ser de litera-
tura, ficcion, no ficcién, guias o libros especializados. El tiempo
de creacion puede ser de meses o aflos y las ganancias se obtie-
nen de su venta. Por esta razén, las casas editoriales invierten
mucho dinero publicitando los libros en la prensa, la radio, la
television o con afiches que promueven su compra.

. ALFABETIZACION MEDIATICA E INFORMACIONAL

Radio

La radio es un medio electrénico, no
impreso; aunque ahora muchas emisoras
también transmiten por internet. Su finan-
ciacién proviene de empresas privadas o de
particulares. El Estado también puede tener sus propias esta-
ciones de radio y no es poco comun que comunidades loca-
les cuenten con alguna. Mujeres y hombres periodistas, pro-
ductores, locutores, presentadores, editores y musicos hacen
parte del equipo de trabajo. La radio no requiere de mucho
personal para salir al aire; a veces solo se necesita de una o un
periodista, un técnico y un editor. Muchos programas no son
en directo y la o el locutor, en ocasiones, recibe los guiones y
las noticias por mensajes de texto. La informacién que busca
transmitir el medio se define desde la seleccién del contenido
del programa, las voces, el lenguaje, la musica y los sonidos de
fondo. El tiempo para la produccién de un programa puede ser
de minutos, semanas o mucho mas, dependiendo del formato
y del tema a tratar. La sostenibilidad econémica depende de
la venta de espacios de publicidad. Algunas emisoras reciben
recursos econémicos de quienes son sus duefios o gracias a los
pagos por suscripcion de sus oyentes. Las radios comunitarias
dependen, en gran medida, de contribuciones o donaciones.

Cine

Una pelicula es un medio electrénico no

impreso que generalmente se proyecta por

primera vez en las salas de cine o se dis-

tribuye a través de servicios de streaming
como Netflix, Amazon Prime o Disney+. Luego el filme es pro-
mocionado en DVD o subido a internet (a menudo, de manera
ilegal). El financiamiento de una pelicula es complejo. Antes de
rodar, las personas que cumplen la funcién de guionistay direc-
tor buscan quien quiera invertir en esta. La cantidad de dinero
gue se necesita para su produccién puede variar, pero general-
mente es muy costosa. La financiacién puede provenir de pro-
ductoras indipendientes o de grandes compafiias del sector.
También la pelicula puede ser cofinanciada por canales de tele-
visiéon o por empresas del sector comercial a cambio de publi-
citar sus productos (por ejemplo, los protagonistas conducen
un Mercedes Benz o un BMW). Son muchas las personas invo-
lucradas en la produccién de una pelicula: se cuentan por cien-
tos, o incluso por miles, entre directores, guionistas, produc-
tores, actores, camardégrafos, disefladores de sonido y de ves-
tuario, extras y editores de efectos especiales. Su mensaje se
transmite desde la seleccién del género, la trama, el escenario,
las y los personajes, el vestuario, la composicién de las image-
nes (brillo, oscuridad, color), los elementos de sonido (voces,
musica, efectos) y la edicién. Su produccién puede durar entre
seis meses y varios afos. Los ingresos provienen de la taqui-
lla, de suventa en DVD, de la comercializacion de productos de
su marca y del pago de derechos de transmisién por parte de
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los canales de televisién o de las plataformas digitales. Las y
los productores y cineastas suelen gastar una gran cantidad
de dinero en publicidad (trailers, carteles, anuncios de televi-
sién) para atraer a la mayor cantidad posible de espectadoras
y espectadores.

Televisién

La television es un medio electrénico; aun-

que muchos programas son también trans-

mitidos por internet. Su sostenibilidad se

logra gracias a la financiaciéon del Estado o
de empresas privadas o por la suscripcién de espectadoras y
espectadores. En algunos paises, la ciudadania hace donacio-
nes para financiar los canales de televisién. En este medio tra-
bajan mujeres y hombres que cumplen la funcién de directo-
res de programa, presentadores, periodistas, editores, cama-
régrafos, ingenieros de sonido, actores, celebridades, musicos,
entre otros. Los mensajes del medio se expresan desde la selec-
cién de la parrilla de programacion, el contenido de los progra-
mas, la eleccién delasy los presentadores e invitados, los guio-
nes y los efectos visuales y de sonido. El tiempo para crear un
programa de television varia: se puede necesitar solo algunas
horas o hasta un mes. La mayoria de los ingresos provienen de
la venta de espacios publicitarios. En algunos paises, parte de
los impuestos se invierten para financiar los canales de televi-
sién que son publicos o estatales. Generalmente, las empresas
o los particulares que contribuyen a la financiaciéon de un canal
de television buscan influir en la seleccién de los temas y orien-
tar sus enfoques editoriales.

Videojuegos

Los videojuegos son un medio electrénico.

Estos se pueden jugar en consolas, compu-
tadoras o teléfonos celulares. Segun la complejidad y la popu-
laridad del juego, su financiaciéon puede provenir de empresas
reconocidas del sector, pequefias compafiias o programadores
independientes. En su desarrollo participan mujeresy hombres
directores de arte, programadores, compositores, disefiadores
de sonido y de animacién. Los mensajes se expresan desde la
seleccion del género, el escenario, la historia, los personajes, la
interactividad, el lenguaje, el audioy el video. El tiempo de crea-
cién depende de su complejidad y de la plataforma para la cual
se crea, pero puede oscilar entre un dia y varios afios. La mayo-
ria de sus beneficios econémicos surge de su comercializacion,
de los anuncios publicitarios que se proyectan durante el juego
y de laventa de sus caracteristicas.
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Internet
(computadoras/teléfonos celulares)

Internet es un medio electrénico. Se puede

acceder a través de computadoras, teléfo-

nos celulares, tabletas, juegos de consola o
lectores de libros digitales. A diferencia de los demas medios
de comunicacién, internet no requiere dinero para su funcio-
namiento. Sin embargo, empresas privadas, gobiernos y per-
sonas particulares son propietarios de paginas web, blogs y
plataformas que mucha gente usa (YouTube, Facebook y Goo-
gle). Hay un gran debate sobre si sitios como Facebook, Insta-
gram y YouTube son medios o simplemente plataformas que
proporcionan un servicio para los creadores de contenido. Si
estos se consideran medios de comunicacion por derecho pro-
pio, entonces comparten la responsabilidad editorial de los
contenidos y los comentarios publicados por lasy los usuarios,
lo que aumentaria su deber de monitorear las discusiones y eli-
minar publicaciones ofensivas, discursos de odio, informacién
o perfiles falsos. Entre los creadores de contenido en internet
se encuentran personas del comun que publican informacién,
mujeresy hombres programadores, disefladores web, especia-
listas en tecnologia, autores, periodistas y medios tradiciona-
les que comparten sus productos en internet luego de ser emi-
tidos o publicados. La interconexién de los contenidos media-
ticos en internet se conoce como convergencia de medios. El
disefio, el lenguaje, los titulares, los colores, los tipos de letra
empleados, las imagenes, los videos, los sonidos y las herra-
mientas interactivas forman parte de la construccién del men-
saje. El tiempo requerido para crear un contenido en este
medio puede ser desde segundos hasta meses. Los ingresos se
obtienen mediante el cobro por anuncios en las paginas web, la
venta de productos y de los datos de las usuarias y usuarios. El
contenido por sisolo no genera ganancias, pero se utiliza como
una herramienta para brindar informacién, difundir ideas,
autoexpresarse e interactuar con los demas.

Redes sociales
(computadoras/teléfonos celulares)

Las redes sociales son medios electrénicos

en internet a las que se accede a través de

computadoras, tabletas y teléfonos celula-
res. Su financiamiento proviene de empresas, personas par-
ticulares o emprendimientos. Facebook, la mayor red social
del mundo, fue desarrollada en 2004 por Mark Zuckerberg,
cuando este tenia 20 afios, junto con algunos de sus compa-
fieros de universidad. Ahora es una gran compafiia que opera
bajo el nombre de Meta. Entre los que participan en este
medio se encuentran mujeres y hombres programadores,
disefiadores web, especialistas en tecnologia (quienes son los
qgue ofrecen y mantienen la plataforma); asi como millones de
usuarias y usuarios (individuos, grupos de personas, empre-
sas) que se encargan de producir y compartir los contenidos.



Los mensajes se expresan a través de textos e imagenes y
también compartiendo enlaces, videos y audios. El tiempo
que se emplea para crear un contenido suele ser muy corto,
puede oscilar entre unos pocos segundos y unas pocas horas.
Los ingresos por programar y administrar las plataformas se
obtienen de la venta de publicidad en estos sitios y del dinero
que ofrecen empresas, instituciones o gobiernos por los datos
de las usuarias y usuarios. Por lo regular, no se gana dinero
por el contenido que se comparte o se produce, con excepcién
de famosos blogueros, videoblogueros, youtubers o influen-
cers quienes obtienen ganancias por la promocién de produc-
tosy servicios en sus canales. Cuantas mas personas seguido-
ras tengan, mas dinero reciben.

1. ALFABETIZACION MEDIATICA EINFORMACIONAL
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1. ALFABETIZACION MEDIATICA E INFORMACIONAL

EJERCICIOS

Mi biografia con los medios de comunicacién AcTIVIDAD

La gente en el mundo crece con los medios de comunicacién.  Piense ensuinfancia: ;qué mediosy qué contenidos especificos

Durante las diferentes etapas de nuestra vida, utilizamos dis-  fueron importantes cuando era nifio? ;Cual le dejé una impre-

tintos tipos de medios: libros, revistas, comics, musica, radio,  sién duradera? Intente recordar experiencias positivas y nega-

television, internet, teléfonos celulares y videojuegos. tivas que haya tenido con los medios y recuerde la edad que
tenia en ese momento.

positivo

negativo
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1. ALFABETIZACION MEDIATICA E INFORMACIONAL

EJERCICIOS
Investigacion en linea: medios de comunicacién

Tipo de medio analizado:

¢/Qué herramientasy caracteristicas especificas emplea este tipo de medio (texto, imagen, sonido, interactividad...)?

¢Cudles son los grupos objetivo del medio y qué funciéon cumple en la sociedad?

¢Quién produce este tipo de medio? ;Quién maneja el contenido? ;,Cémo se financia?

Encuentre un ejemplo especifico para este medio en el contexto nacional e intente responder las siguientes preguntas.

Ejemplo seleccionado:

(A quién le pertenece este medio de comunicacion?

;Quién produce los mensajes del medio?

¢Cudl es el grupo objetivo?

¢Cuantas personas lo usan?

¢Cuando fue creado?

¢;Cébmo se financia?

¢Qué contenidos transmite generalmente?

;Le gusta? ¢(No le gusta? ;Por qué?
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1. ALFABETIZACION MEDIATICA E INFORMACIONAL

EJERCICIOS
jAnalice! Cinco preguntas clave para formular

Titulo del producto mediatico:

Fuente del producto:

¢/Qué es un mensaje en un medio de comunicacién?

Genere un didlogo sobre el producto o pieza seleccionado basandose en las cinco preguntas clave. Anote las palabras mas
relevantes de su conversacion. Presente los resultados mas importantes en un rotafolio. Decida quién presentara qué pregunta.

1. Autoria
¢Quién cred este mensaje? ;Co6mo lo sabemos? ;Qué decisiones podrian haberse tomado de manera diferente?

2. Formato
¢Qué llama nuestra atencién? ;Qué técnicas creativas se utilizaron para atraer nuestra atencion?

3. Audiencia
¢Cual es su publico objetivo? ;Cémo podrian otras personas entender el mensaje?

4. Contenido
;Qué estilo de vida, valores y puntos de vista estan representados en este mensaje? ;Cudles se omiten?
¢Cudl es la cosmovisién general?

5. Propésito
¢;Por qué se envia este mensaje? ;Quién se beneficia de este? ;Quién paga por este?

Si tiene tiempo, discuta dentro de su grupo por qué es importante hacer preguntas sobre (1) autoria, (2) formato, (3) audiencia,
(4) contenido y (5) propésito cada vez que lee, escucha, ve o comparte un producto mediatico.
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1. ALFABETIZACION MEDIATICA E INFORMACIONAL

EJERCICIOS
Un hecho — diferentes historias

Hecho analizado:

Medio

Fecha

Contenido

Lenguaje

Fotografias

Sonido

Nuestra reaccion emocional

¢;Creemos la noticia?

El medio nos quiere hacer
creer que...

;Qué informacién falta?
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EJERCICIOS
Los medios, tu y yo

Todos los diferentes tipos de medios de comunicacién influyen
en las personas y en la sociedad; a veces de una manera evi-
dente, en otras, mas sutil. También, en muchas ocasiones, la
gente es consciente de que esta siendo influenciada; pero, en
muchas otras oportunidades, lo desconocen. Actualmente, es
importante entender los medios de comunicaciény desarrollar
las actitudes y habilidades necesarias para lograr una relacién
clara con estos. Este conocimiento y capacidades hacen parte
de AMI. Asi como el alfabetismo es la habilidad para leery escri-
bir, AMI se refiere a la capacidad de acceder, analizar, evaluary
hacer uso de los medios de comunicacién y de crear mensajes
detodotipo. Perodeverdad las personasreflexionan sobre los
medios de comunicacién y su impacto? ;Por qué es tan impor-
tante tener capacidadesy destrezas en este campo?

Mis preguntas:

1. ALFABETIZACION MEDIATICA E INFORMACIONAL

ACTIVIDAD

Haga el papel de periodista y realice una entrevista sobre AMI
para una estacién de radio o un canal en YouTube. Prepare cua-
tro o cinco preguntas para hacerle una entrevista a una compa-
flera o compafiero.

Decida si desea grabar la entrevista en audio o en video. Practi-
que la entrevista y luego grabela con su teléfono celular.

Opcional:
Entreviste a gente de su comunidad: familia, amigos, compa-
fierosy vecinos.
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EJERCICIOS
De boca en boca (en blanco)

ACTIVIDAD

Escriba en cada recuadro un dato o informacién que le gusta-
ria transmitir. Puede ser un nombre, una oracién, un trabalen-
guas o un dato interesante. Varie la extensién y la complejidad
del texto, asi como lo emocional o personal de la informacion.
Cortey doble los pedazos de papel a la mitad. Deje que las y los
participantes escojan lainformacién que, de manerasilenciosa,
le dirdn a sus compafierasy compafieros.
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EJERCICIOS
De boca en boca

ACTIVIDAD

Corte y doble los pedazos de papel a la mitad. Deje que las y los
participantes escojan lainformacion que, de manerasilenciosa,
le dirdn a sus compafieras y compafieros.

Las caracteristicas del terremoto
en Chile no cumplen con las
condiciones necesarias para que
se produzca un tsunami.

Ayer, los manifestantes quemaron
una bandera norteamericana

al frente de la embajada de los
Estados Unidos.

Lajuventud debe estar en

[ [
[ [
[ [
[ [
[ [
[ [
[ | iIncreible! Justin Bieber perdi6 12
| contacto con sus raices culturales. |
[ [
[ [
[ [
[ [
[ [
[ [
[ [

[

[

[

[

[

[

[

I kilos entansolo 15 dias después
I de que cambié completamente
: su dieta.

[
[
[
[

Facebook tiene mas de 2.000
millones de usuarios en todo el
mundo. Cada perfil le genera
ganancias.

Los salarios de las y los profesores
deben ser lo suficientemente
altos como para que no tengan la
tentacién de aceptar sobornos.
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El pais llora por los cinco nifios
que murieron en un accidente de
transito mientras se dirigian a la
escuela.

Color del afio: azul.
iHaz un clicaqui para comprar los
ultimos blue jeans!

En diciembre del 2004, un tsunami
matd a miles de personas en el
sudeste asiatico.
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INSTRUCCIONES
Ponderar la informacion

El método de «ponderar lainformacién» ayuda a crear concien-
cia sobre la calidad de los datos que se reciben a través de los
medios de comunicacién y permite que las y los participantes
piensen sobre los criterios que pueden ser importantes a la
hora de enfrentarse a la informacion.

PREPARACION

Divida el espacio del salén entres partes marcadas con los nime-
ros 1,2y 3, yexplique que cada seccién representa una opinion
con respecto a un criterio de calidad de la informacion:

1. Lo considero de alguna maneraimportante.

2. Lo consideroimportante.

3. Lo considero esencial.

Puede utilizar los criterios mencionados en la siguiente hoja de
ejercicios, dejar que sus participantes piensen en otros parame-
tros de calidad o utilizar una combinacién de ambas ideas.

2. INFORMACION Y TEMAS
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EJERCICIOS
Ponderar la informacion: criterios de calidad

ACTIVIDAD

Lea los criterios de calidad en voz alta. Si prefiere que sus parti-
cipantes sean quienes los lean, corte pedazos de papel o utilice
fichas para escribir cada criterio, déblelos por la mitad y deje
que ellasy ellos escojan el que leeran.

Cada vez que se lee un criterio, cada persona decide qué tan
importante lo considera, ubicAndose en una de las secciones (1,
2y 3)sefialadas en el espacio.

En fichas individuales, escriba una palabra clave para cada cri-
terio y la cantidad de puntos que recibe. Fijelas con alfileres o
péguelas en la pared.

Sume los puntos por criterio (por ejemplo, el nUmero de partici-
pantes en la seccién) para luego mostrar qué tan importante es
cada parametro para todas y todos.

Alfinal de la actividad, el grupo reflexionay discute, de manera
breve, sobre los puntajes:

- ¢Por qué calificaron este criterio de calidad de esa manera?
- ¢(Pueden dar un ejemplo de algunos medios nacionales para
sustentar su puntuacién?

Luego, ordene las fichas segln el nimero de puntos que cada

criterio recibio, del menos al mas importante. Si lo desea, ana-
lice los resultados con el grupo.
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La informacién responde a la pregunta:
(qué pasdy a quién?

La informacion responde a la pregunta:
;por qué sucedio?

Lainformacién responde a la pregunta:
¢déndey cuando sucedié?

La informacién responde a la pregunta:
cudles seran las consecuencias?

La informacion se entrega en un lenguaje
simpley claro.

La informacién describe la realidad de la manera
mas precisa posible.

La informacion describe algo que tiene importancia
para mivida.

La informacién hace alusién a un evento actual.

La informacién cita fuentes confiables.

La informacion no incluye publicidad.

La informacién no trata de influir en mi punto de vista.

La informacién proporciona varias perspectivas.

La informacién brinda un enfoque objetivo de lo
sucedido.

La informacién no contiene ni mentiras ni prejuicios.



2. INFORMACION Y TEMAS

EJERCICIOS
Canales de informacioén 1 — radio

Ejemplos:

1. ¢Qué clase de informacién puedo encontrar alli?

2. ¢Cuadles son los temas mas comunes? Mencione aquellos que considere importantes.

3. ¢Cémo se elaboralainformacién?

4. ;Qué probabilidad hay de que este medio propague informacién errénea, desinformacioén o informacién maliciosa?
¢Cudles serian las razones?
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EJERCICIOS
Canales de informacién 2 — television

Ejemplos:

1. (Quéclase de informacién puedo encontrar alli?

2. ¢Cuadles son los temas mas comunes? Mencione aquellos que considere importantes.

3. ¢Cémo se elaboralainformacién?

4. ;Qué probabilidad hay de que este medio propague informacién errénea, desinformacioén o informacién maliciosa?
¢Cudles serian las razones?
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2. INFORMACION Y TEMAS

EJERCICIOS
Canales de informaciéon 3 — peridédicos/revistas

Ejemplos:

1. ¢Qué clase de informacién puedo encontrar alli?

2. ¢Cuadles son los temas mas comunes? Mencione aquellos que considere importantes.

3. ¢Cémo se elaboralainformacién?

4. ;Qué probabilidad hay de que este medio propague informacién errénea, desinformacioén o informacién maliciosa?
¢Cudles serian las razones?
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EJERCICIOS
Canales de informacién 4 — redes sociales y blogs

Ejemplos:

1. (Quéclase de informacién puedo encontrar alli?

2. ¢Cuadles son los temas mas comunes? Mencione aquellos que considere importantes.

3. ¢Cémo se elaboralainformacién?

4. ;Qué probabilidad hay de que este medio propague informacién errénea, desinformacioén o informacién maliciosa?
¢Cudles serian las razones?
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2. INFORMACION Y TEMAS

EJERCICIOS
Canales de informacion 5 — internet/sitios web

Ejemplos:

1. ¢Qué clase de informacién puedo encontrar alli?

2. ¢Cuadles son los temas mas comunes? Mencione aquellos que considere importantes.

3. ¢Cémo se elaboralainformacién?

4. ;Qué probabilidad hay de que este medio propague informacién errénea, desinformacioén o informacién maliciosa?
¢Cudles serian las razones?
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EJERCICIOS
Canales de informacién 6 — conversaciones con la gente (primera mano)

Ejemplos:

1. (Quéclase de informacién puedo encontrar alli?

2. ¢Cuadles son los temas mas comunes? Mencione aquellos que considere importantes.

3. ¢Cémo se elaboralainformacién?

4. ;Qué probabilidad hay de que este medio propague informacién errénea, desinformacioén o informacién maliciosa?
¢Cudles serian las razones?
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2. INFORMACION Y TEMAS

EJERCICIOS
Preparar una rueda de prensa

Este grupo representa a:

ACTIVIDAD

Preparese para la rueda de prensa de dos formas:

1. Haga el papel de periodistay prepare algunas preguntas para evaluar la calidad y los temas que abordan las fuentes de
informacion representadas por los otros grupos.

2. Prepare algunasrespuestas para cuando sea el turno de representar a su fuente de informacion.
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EJERCICIOS

Elaboracion de un collage
ACTIVIDAD 75%
Elabore un collage del tamafio de un periédico mural que con-
tenga los temas e historias que son relevantes para su equipo:

- ¢(Quétemas les parece interesantes?

- ¢Qué clase de historias y de informacién les gustaria que tu-
vieran una mayor cobertura en los medios de comunicacién
(prensa, radio, television)?

- (Quétemas no se abordan en absoluto?

Afada algunas oraciones explicando sus temas:

2. INFORMACION Y TEMAS

Recorte letras y palabras de periddicos y revistas viejas. Utili-
celos para crear los titulares de sus noticias. Péguelos sobre
el papel.

Mezcle los titulares con imagenes recortadas de periédicos
y revistas o con fotografias propias. Péngalas también en el
periédico mural.
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EJERCICIOS
Noticias y categorias

ACTIVIDAD

Lea la siguiente definicién y analice las palabras mas importan-
tes de esta:

La noticia es una informacion sobre un hecho actual
que es seleccionado y transmitido por un medio de
comunicacion.

2. INFORMACION Y TEMAS

A veces, los creadores de contenido suelen categorizar y
estructurar la informacién que desean publicar en los periédi-
cos, en la televisién y en la radio (por ejemplo, politica, depor-
tes, entretenimiento).

ACTIVIDAD

Piense en diferentes categorias y escribalas en los recuadros
vacios. Sefale sus cinco categorias favoritas con una estrella. Al
lado delos recuadros, anote un ejemplo de noticia que se ajuste
a esa categoria.
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EJERCICIOS

Noticias: breve consulta inicial

Ahora es el momento de una investigacion inicial: una consulta
basica sobre hechos nacionales o internacionales de actualidad

y en diversas categorias.

ACTIVIDAD

Investigue en diferentes fuentes de informacién disponibles, No es necesario tener muchos detalles de la noticia, con una
como periédicos, programas de televisiéon, emisiones radia- informacién basica es suficiente. Escriba la informacién y las
les (en las aplicaciones para teléfonos celulares), internet y fuentes consultadas en la siguiente tabla.

redes sociales. Busque en estos medios hechos de actualidad y

seleccione aquellos que considere relevantes, sin olvidarse del

publico objetivo.

Categoria Informacién bésica Fuentes
;Qué?:
;Quién?:
¢Doénde?:

¢Cuando?:

;Qué?:
;Quién?:
¢Doénde?:

¢Cuando?:

;Quér:
;Quién?:
¢Doénde?:

¢Cuando?:

;Quér:
;Quién?:
;Doénde?:

¢Cuando?:
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INSTRUCCIONES
Estructura de la emision

ACTIVIDAD

2. INFORMACION Y TEMAS

VISUALIZACION

Realice un consejo de redaccién para definir los temas a cubrir.
En la vida real, existe al menos una persona que se encarga de
la programacion, los tiemposy la organizacién de la emisién.

La estructura de la emision en este ejercicio depende de la can-
tidad de participantes y grupos. Debe haber, por lo menos,
cinco temas escogidos por cada categoria y la actividad debe
durar entre cinco y diez minutos. Establezca un tiempo esti-
mado para cada noticia.

Ejemplo de la estructura de una emision

Estructure el orden de la emisién en un rotafolio y muestre el
numero de noticias, la secuencia, los temas, las categorias, la
duracién de cada informe y los nombres de las y los presenta-
dores. Escriba otras responsabilidades, si es necesario.

PRESENTACION

Puede escoger a una presentadora o presentador para la intro-
duccién de las noticias o simplemente dejar que los grupos lean
sus informes en voz alta, como en una emision radial. Grabe en
audio o video con un teléfono celular.

# Tema Categoria Presentador/a Duracién Tiempo
1 Protestas en Hong Kong Internacional Sara 45s 00'00"-00'45"
(noticia inicial)

2 Discurso del presidente Nacional, politica Lucia 30s 00'46"-01"15"

3 Incremento salarial Economia Luis 30s 01'16"-01'45"

4 Chimpancé sin hogar Entretenimiento Miguel 15s 01'46"-02'00"

5 Nueva sala de cine Cultura Maria 45s 02'01"-02'45"

6 Fallecimiento de una Entretenimiento Miguel 15s 02'46"-03'00"
celebridad

7 Fatbol internacional Deportes Ana 30s 03'01"-03'30"

8 Resultados de otros Deportes Ana 30s 03'30"-04'00"
deportes

9 Pronéstico del clima Clima David 15s 04'00"-04'15"
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EJERCICIOS
Investigacion y redaccion de noticias

ACTIVIDAD

Investiga un evento de actualidad y escriba algunas palabras  otros puntos de vista o enfoques, asi como las causas y conse-
clave. Utilice diferentes fuentes deinformacion, compareyveri-  cuencias del hecho. Recuerde ser objetivo e investigar varias
fique. No recopile solo la informacién basica, sino también perspectivasy fuentes deinformacién sobre el acontecimiento.

ACTIVIDAD

Ahora, escriba un informe con sus propias palabras. Primero, Contabilice el tiempo que necesita para leer el informe y trate
estructure la informacién. Tenga en cuenta las dos partes de de adaptarlo al asignado. Piense en la cantidad de oraciones
la noticia: la entradilla (¢quién? ;Qué? ;Cuando? ;Dénde? ;Por que son posibles de decir en el tiempo dado. Informe lo mas
qué? ;Cémo?)y el cuerpo (informacién adicional, explicaciones  que pueda.

y declaraciones).
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EJERCICIOS
Consejos para usar la camara fotografica

ACTIVIDAD

Tome fotografias siguiendo las reglas de composicién que se
enumeran a continuacion. Trate de realizar variaciones por
cada recomendaciony siempre haga mas de una toma.

Después de seguir cada consejo, observe lasimagenesy evalle
su calidad.

Consejos basicos para la camara fotografica

Sostener la cAmara fotografica: encuentre una posicion
buenay estable.

Marque con una equis (X) la columna con un signo menos (-)
cuando considere que una fotografia no es tan buena, con un
signo mas (+) cuando laimagen es buena o con doble signo mas
(++) cuando crea que es excelente.

Para las imagenes de «retratos» puede fotografiar a sus com-
pafieras o compafieros y para los paisajes, tome fotos de su
alrededor. Siéntase libre de elegir diferentes objetos para prac-
ticar las reglas de composicion.

Planos fotograficos: varie la distancia entre lacamaray
el objeto.

Nitidez y desenfoque: determine el drea a enfocar.

Luzy temperatura del color: utilice la luz de la cdmara o del
teléfono celular, si es necesario.

Retratos: acérquese y posicione al objeto ligeramente lejos
del centro.

Movimiento: capture un instante de un objeto que esta en
rapido movimiento con altas velocidades de obturacién o
desplace la cdmara al mismo ritmo de este para crear un
fondo borroso.

ACTIVIDAD

Escoja las dos mejores y peores fotografias y preparese para
explicar la razén de sus elecciones. Comente con el resto del
grupo las imagenes y su experiencia al poner en practica las
reglas de composicion.
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EJERCICIOS
Edicién digital

Casi todas las fotografias que se observan en los medios de
comunicacién han sido retocadas digitalmente. La edicién digi-
tal permite a los creadores de contenido alterar las imagenesy,
asi, transmitir un mensaje, un enfoque o una emocion especi-
fica. Sea consciente de que existe unalinea muy fina que separa
la edicion digital de la manipulacién. En esta actividad, haga el
ejercicio de ediciéon para mejorar sus imagenes, pero sin cam-
biar su significado o mensaje. Experimente opciones, como
recortar laimagen, ajustar el brillo, el contraste, los coloresy la
saturacién y escoger el tamafio de imagen adecuado. También
puede agregar pies de foto o cuadros de dialogo.

Edicién digital basica

Recortar la fotografia: mejore la composiciéony céntrese
en los aspectos principales de laimagen, recortando las
partes innecesarias.

3.1. SUS FOTOGRAFIAS

ACTIVIDAD

Elija la aplicacién o el programa que funcione mejor en su com-
putadora, portatil o teléfono celular y trate de familiarizarse
con este.

Seleccione dos fotografias propias (una buenay una mala) para
la edicién digital. Compruebe hasta qué punto puede mejorar
la imagen con mas fallas mediante este proceso. Pruebe dife-
rentes versiones para cada fotografia y guardelas con un nom-
bre Unico (ejemplo: «perro_version_1.jpg»).

Foto buena guardada
como...

Foto mala guardada
como...

Contraste: corrija el contraste y comparelo con laimagen
original.

Color y brillo: modifique los colores y el brillo de la

fotografia de muchas maneras.

- Haga que laimagen se vea calida o friay encuentre el
mejor nivel.

- Haga que laimagen se vea mas oscura o mas luminosay
encuentre el mejor nivel.

Filtros: juegue con los filtros y compare los resultados.
Observe dénde se traza la linea entre mejorar la fotografia
y manipularla. ;Qué filtros cambian el mensaje o el
significado de laimagen?

Mensajes de texto: resalte el mensaje de la fotografia

afiadiéndole texto.

- Agréguele un titulo informativo a laimagen.

- Agréguele un cuadro de didlogo o de pensamiento.

- Observe dénde se traza la linea entre mejorar la
fotografiay manipularla. ;Cémo el texto podria
cambiar el mensaje o el significado de laimagen?

Modifique el tamafio de la fotografia a 1000 pixeles de
anchoy expértela. Compare los tamafios de los archivos.

Seleccione tres de las cinco imagenes editadas para una
presentacion.
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RESUMEN

Dele un vistazo a las fotografias que ha tomado y editado en
los dos ultimos ejercicios. Intente sacar conclusiones sobre los
mensajes que transmiten las imagenes y sobre cémo los crea-
dores de contenido en los medios los construyen. ;Cémo pue-
den influir en el mensaje mientras toman las fotografias y en

%4

qué medida se puede mejorar o cambiar en el proceso de edi-
cién? ;Donde se traza la linea entre la edicion que solo busca
mejorar unaimageny la manipulacion de una fotografia? ;Qué
es éticamente aceptable y déonde empiezan las mentiras, la
manipulaciény la propaganda? Escriba sus conclusiones aqui.
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EJERCICIOS
Reglas de composicion

ACTIVIDAD

Tome fotografias para ilustrar cada regla de composicion. En
algunos casos, tendra que tomar mas de una para ilustrar una
regla (por ejemplo, para demostrar diferentes perspectivas).

Reglas de composicién

Regla de los tercios: el punto focal de la composicién esta en
los puntos donde se cruzan las lineas horizontales y verticales.

Contraste: es el grado de luminosidad u oscuridad en la
fotografia.

Profundidad de campo: las partes de la imagen que estan
enfocadas y desenfocadas.

Perspectiva: sila fotografia se toma desde el nivel de la mirada,
desde arriba o desde abajo.

Patrones: si hay lineas o formas que se repiten o se rompen.

ACTIVIDAD

Elija las mejores fotografias y justifique la seleccién. Comente
con sus compafierasy compafieros lasimagenesy su experien-
cia aplicando las reglas de composicion.

Regla de los tercios:

3.1. SUS FOTOGRAFIAS

Lineas principales: es la trayectoria o la direccién que sigue la
mirada de la persona que observa una fotografia.

Simetria: es el balance que se alcanza alo largo de las lineas de
la simetria interna.

Encuadre: marcos naturales que permiten ubicar el foco sobre
el objeto.

Recorte: es la parte del campo de visién que selecciona para
su fotografia.

Contraste:

Profundidad de campo:

Perspectiva:

Patrones:

Lineas principales:

Simetria:

Encuadre:

Recorte:
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INSTRUCCIONES
Crear un relato fotografico

Paso 1:lluvia de ideas

La mejor manera de encontrar un tema interesante para un
relato fotografico es escuchar y considerar las ideas de todas
y todos. Hay dos reglas que se deben seguir en una lluvia de
ideas:

- Nohacer comentarios negativos sobre las ideas (esto detiene
el proceso creativo).

- No extenderse demasiado al explicar una idea (para
permitir que otras opiniones puedan ser consideradas). Es
importante dar tiempo para tener en cuenta todas las ideas
planteadas por el grupo.

Elementos de una historia

Elemento Explicacién

Paso 2: analizar y elegir

Después de la lluvia de ideas, analicen todas las propuestas e
identifiquen, en grupo, cual es la mejor. Las siguientes pautas
pueden ayudar:

- Eliminen las ideas que consideren poco factibles o que no les
gusta.

- ¢Qué tema es el masimpactante y emotivo?

- ¢(Puedenimaginar una historiay unasimagenes para el tema?

- ¢(Pueden tomar las fotografias en el espacio donde estan tra-
bajando? ;Necesitan equipos adicionales?

- ¢Lahistoria puede contarse con pocas imagenes (mas o
menos con cinco fotografias)?

Ejemplo

Titulo

Un titulo indica el temay crea expectativa.

«Perdido».

Protagonista

Es importante contar con un héroe o un antihéroe para
que lasy los espectadores se identifiquen.

David, un muchacho de 15 afios quien
vive en un pueblo, esta viajando a la
ciudad para visitar a su abuela, pero
se pierde.

Otros personajes

Se necesitan otros personajes para desarrollar la historia.

Lo que los hace interesantes es su relacién con la o

el protagonistay con el problema (intentan ayudar o
destruir al protagonista, parecen ayudar o actian de
manera egoista...).

Abuela (preocupada).

Miguel (criminal, trata de robarle).
Maria (prima de David).

Taxista.

Localizaciony
escenario

Una historia se desarrolla en lugares especificos (pais,
ciudad, pueblo, interiores o entornos especificos).

Callesdelaciudad yla casadela
abuela.

Género

El género determina el estilo en el cual se cuenta la
historia (suspenso, comedia, romance, no ficcién).

Suspenso.

El narradory el
argumento
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El narrador determina el punto de vista.

El argumento determina cuandoy qué se diceen la
historia (accién, conversacion).

El narrador es quien cuentala
historia.

El argumento se desarrolla bajo
ciertas reglas (ver siguiente pagina).



Narrar historias: desarrollar un argumento

Parte

Explicacion

3.1. SUS FOTOGRAFIAS

Ejemplo

Principio

Esta seccion introduce a la o el protagonista y demas
personajes. Revela el conflicto principal de quien
protagonista la historia (un problema que se debe
resolver).

David sale del bus con un mapa de
la ciudad y piensa en la manera mas
facil de llegar a su destino.

Miguel observa a David.

Desarrollo o nudo

En el desarrollo de la historia se llevan a cabo acciones
que ayudan a la persona protagonista a resolver el
conflicto, a encontrar una solucién o, incluso, a empeorar
el problema. La tensién aumenta en esta parte.

David se pierde en la ciudad. La
abuela comienza a preocuparsey
le pide a Maria que salga a buscar a
David. Mientras tanto, Miguel finge
ayudar a David, pero lo que quiere
esllevarlo a un lugar solitario para
robarlo.

Final o desenlace

La tension que se generd concluye, ya sea con un final
feliz (se resuelve el problema), uno negativo o uno
inconcluso.

Maria ve a Miguel por casualidad, se
da cuenta de que algo anda maly lo
rescata con la ayuda de un taxista.
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EJERCICIOS

Preparar mi relato fotografico

ACTIVIDAD ACTIVIDAD

Discutan sobre los temas que les gustaria contar a través de Formulen la idea de la historia en una oracién.

imagenes.

ACTIVIDAD ACTIVIDAD

Evallen la viabilidad de los temas y luego elijan su favorito. Imaginense los personajesy deles un nombre. Elijan auna

o un protagonista con un problema que necesita resolver.

- Eliminen las ideas que consideren poco factibles o que no Desarrollen un argumento (inicio, desarrolloy final) y piensen
les guste. en unalocacién.

- ¢(Qué tema es el masimpactante y emotivo?

- ¢(Puedenimaginar una historiay unasimagenes para el Anoten algunas palabras clave:
tema?

- ¢(Pueden tomar las fotografias en el espacio donde estan
trabajando? ;Necesitan equipos adicionales?

- ¢Lahistoria puede contarse con pocas imagenes
(méas o menos con cinco fotos)?

Nuestro tema:
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EJERCICIOS

El argumento y el guion grafico

Titulo de la foto:

3.1. SUS FOTOGRAFIAS

;Qué?:

;Quién?:

¢Dénde?:

Plano/perspectiva:

Titulo de la foto:

;Quér:

¢Quién?:

¢(Doénde:?

Plano/perspectiva:

Titulo de la foto:

(Qué?:

;Quién?:

¢:Doénde?:

Plano/perspectiva:
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El argumento y el guion grafico
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Titulo de la foto:

(Qué?:

;Quién?:

;Donde?:

Plano/perspectiva:

Titulo de la foto:

(Quér:

¢Quién?:

:Doénde?:

Plano/perspectiva:

Titulo de la foto:

(Qué?:

;Quién?:

;Dénde?:

Plano/perspectiva:
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EJERCICIOS
El poder de las imagenes: entrevista

ACTIVIDAD

Trabaje en parejas para entrevistarse mutuamente sobre el
poder de las imagenes. Escriba las palabras clave debajo de
cada pregunta.

Entrevistada/entrevistado:

Entrevistadora/entrevistador:

¢En qué medios de comunicacion ha visto fotografias?

Entrevistada/entrevistado:

Entrevistadora/entrevistador:

¢En qué medios de comunicacién ha visto fotografias?

¢De qué tratan esas imagenes?

¢De qué tratan esas imagenes?

¢/Qué impacto tienen en su vida las imagenes que se presentan
en los medios de comunicacion?

¢/Qué impacto tienen en su vida las imagenes que se presentan
en los medios de comunicacién?

(Puede recordar un ejemplo que haya sido impactante?

¢Puede recordar un ejemplo que haya sido impactante?
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3.2. FOTOPERIODISMO

EJERCICIOS
Imagenes: impresiones y emociones

ACTIVIDAD

Analice la fotografia que tiene como ejemplo y piense sobre
las siguientes preguntas. Escriba algunas palabras clave que
representen sus argumentos e impresiones y que pueda com-
partir con el resto del grupo.

1. ¢Cudlessu primera reaccién frente a esta fotografia?

2. Escribalo que ve, (puede describir la composicion de la fotografia?

3. ¢Legustaestaimagen? ;Por qué si? ;Por qué no?

4. ;Puederecordar oimaginar las circunstancias bajo las cuales la fotografia se tomé?

5. ¢Qué mensaje principal (texto) expresa, de inmediato, la fotografia?

6. ¢Qué mensajes ocultos (subtexto) transmite la fotografia?
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EJERCICIOS
Caracteristicas de la fotografia

ACTIVIDAD

Busque fotografias queilustrenlas caracteristicas que se enun-
cian a continuacion. Explique la relacién entre cada caracteris-
ticay la credibilidad y autenticidad de las imagenes. Discuta si
las fotografias son objetivas o no.

Una fotografia es bidimensional.

Una fotografia es estética.

Una fotografia solo muestra una parte muy limitada.

Una fotografia captura un momento unico.

Una fotografia es un testigo contemporaneo.

Una fotografia no necesita un titulo.

Una fotografia es significativa para todo el mundo.

Una fotografia narra la historia de la persona fotografiada.

Una fotografia cuenta la historia de la o el fotégrafo.

Una fotografia se compone de acuerdo con las reglas.

Una fotografia necesita ser decodificada por el espectador.

Una fotografia puede tener distintos significados para diferentes personas.

Una fotografia se puede editar digitalmente.

Una fotografia puede ser manipulada.
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EJERCICIOS
Fotografias CC para la web

ACTIVIDAD

ACTIVIDAD

Acuerde cincotemas paralabusquedadeimageneseninternet:

ACTIVIDAD

Seleccione un tema y realice otra busqueda de imagenes
basada en otros criterios. Compare los resultados:

- Fotografias para uso en un sitio web comercial.
- Fotografias para solo uso no comercial.
- Fotografias que se pueden recortary editar.

Seleccione fotografias que sirvan para internet: que cumplan
con las reglas de composicién, que puedan usarse como ima-
gen en miniatura (thumbnail) y que su mensaje sea claro y facil
de entender.

ACTIVIDAD

@creative
commons

Ahora busque imagenes en la web que pueda descargar y
publicar sin infringir los derechos de autor. Compare sus
resultados con otras y otros participantes.

;Qué temas fueron mas féaciles de encontrar en imagenes CC
y cuales fueron mas complicados? Intente explicar por qué.
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Sicuenta con tiempo, edite digitalmente las imagenes seleccio-
nadas para su uso en la web. AsegUrese de que la licencia CC
permita la edicién.



EJERCICIOS
El poder de las imagenes—Ila belleza I

ACTIVIDAD

Describa la belleza: ¢cudles son las caracteristicas comunes de
las mujeresy los hombres atractivos?

O

ACTIVIDAD

Ahora, haga una lista con ejemplos de la vida diaria: ¢en qué
medios de comunicacién ha visto imagenes de mujeres y hom-
bres hermosos (revistas, anuncios publicitarios, television,
internet, comics, peliculas, videos musicales)?

Tipo de medio Nombre del medio

Descripcion del tipo de belleza que se muestra:
;qué mensaje transmite?
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EJERCICIOS
El poder de las imagenes—la belleza II

ACTIVIDAD

3.2. FOTOPERIODISMO

ACTIVIDAD

Escoja un ejemplo de un medio de comunicacién en el que se
muestren personas hermosas —que considere impactante—
y que quiera presentar al resto del grupo. Podrian ser modelos
en anuncios de cosméticos o informes noticiosos sobre estre-
llas de cine o celebridades.

Nuestro ejemplo:

Ahora considere el mismo tema o categoria de personas y
piense en un contraejemplo: ;quién transmite el mismo men-
saje, pero sin ser absolutamente hermosa o hermoso? Siéntase
libre de hacer la investigacién en internet.

Nuestro ejemplo:

Busque masimagenes para ilustrar su ejemplo: ya sean descar-
gadas de internet, recortadas de periédicos y revistas o toma-
das por usted mismo.

ACTIVIDAD

Prepare una presentacion sobre la persona o personas que ha
escogido:

- ¢/Quiénesson?

- ¢(Quelas hace hermosas?

- ¢(Qué caracteristicas tienen?

¢/Qué mensajes transmiten?

ACTIVIDAD

Prepare una presentacién con su contraejemplo y describa
los diferentes efectos que producen las personas involu-
cradas, ademas de las dificultades que encontré durante su
investigacion.
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EJERCICIOS
Preparar una presentacién en diapositivas

ACTIVIDAD

Encuentre unaidea de historia para los siguientes temas:

TemaA TemaB

Una presentacién en diapositivas que muestre una accién paso  Una presentacién en diapositivas que describa un tema, un color

apaso (ejemplo: un manual deinstrucciones, sinusar palabras). o unaemocién (ejemplo: mi ciudad natal, la felicidad, el estrés, el
amor, el color rojo, el color blanco, la familia, la muerte).

Investigacion
Haga una busqueda previa para sus ideas de historia.
Tome notas:
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3.2. FOTOPERIODISMO

ACTIVIDAD

Guion gréfico Consejo: tome todas las fotografias en orientacién horizontal
Escriba o dibuje 10 ideas de posibles fotos para la presentaciéon  (paisaje) o vertical (retrato). La orientacién tipo paisaje corres-
de cada guion grafico. ponde a nuestro campo de visién natural y es la direccién que

se usa regularmente en las presentaciones con diapositivas en
Tome las fotografias paraambas presentaciones. Obtengasufi- internet. La orientacién tipo retrato es mas usada principal-
cientes imagenes para poder seleccionar las mejores durante  mente cuando la gente ve imagenes en sus teléfonos celulares.
la edicion. Nunca alterne imagenes con orientacién vertical y horizontal
en una presentacion en diapositivas.
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INSTRUCCIONES
Conceptos basicos de la edicion digital

Algunos pasos basicos para el proceso de edicion fotografica
Cuando las fotografias se editan digitalmente, se cambia
el archivo original. Lo que se busca con la edicién es poder

de dialogo).
7. Redimensionar/exportar/guardar:

Programas de edicién digital

Existen programas de edicion fotogréfica disponibles en inter-
net. Muchos solo estan disponibles en inglés. Si estd usando
un teléfono celular, puede realizar retoques y cambios sen-
cillos con las funciones de edicion integradas al dispositivo o
mediante aplicacionescomo PIXLR o Snapseed. Siesta editando
en un equipo de escritorio o un portatil, Microsoft Paint es un
sencillo programa de graficos para computadora disponible en

Programas: edicion digital para computadoras

3.2. FOTOPERIODISMO

mejorar la imagen; incluso, comprimir una fotografia en un
formato mds pequefio se considera como una modificacién
alaimagen.

Cambiar laintensidad de las partes oscuras e iluminadas de la fotografia.

Darle alaimagen un tono célido o frio, brillante u oscuro.

Agregar efectos a la fotografia, por ejemplo, darle la apariencia de unaimagen antigua.
Agregar texto para afiadir informaciéon o humor (un titulo, un pie de foto o un cuadro

1. Importar: Subir la fotografia al programa de edicion.
2. Cortar: Redefinir los bordes de laimagen.

3. Contraste:

4. Colory brillo:

5. Filtros:

6. Texto/mensaje:

Reducir el tamafio de la fotografia para exportarlay subirla.

Microsoft Windows. Sin embargo, quienes quieran tener mayor
control sobre sus imagenes, deben usar un programa de edi-
cion mas avanzado. Algunos son gratuitos, pero se deben tener
en cuenta las condiciones especiales de uso. Algunas funciones
de edicidon solo estan disponibles si la usuaria o usuario paga
una tarifa.

Programas: edicion digital para teléfonos celulares

GIMP Pixlr (Android, iPhone, Windows).
gimp.org Descargar desde la tienda de aplicaciones correspondiente.
Photoscape Snapseed (Android, iPhone, Windows 8).

photoscape.org

Descargar desde la tienda de aplicaciones correspondiente.

Paint.NET
getpaint.net

Instagram (Android, iPhone, Windows 8).
Descargar desde la tienda de aplicaciones correspondiente.

Fotor (programa de edicion en linea)

PicsArt (Android, iPhone, Windows 8).

fotor.com Descargar desde la tienda de aplicaciones correspondiente.
PIXLR PixlIr (Android, iPhone, Windows).
pixlr.com Descargar desde la tienda de aplicaciones correspondiente.
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INSTRUCCIONES
Consejos para usar la camara fotografica

Es bueno saber algunos trucos bdsicos cuando se quiere tomar
buenas fotografias.

1. Sostener la camara: encuentre una posicion estable.

2. Planos: varie la distancia entre la camara fotograficay el
objeto.

3. Nitidezy desenfoque: determine el drea que estara enfo-
cado.

4. Luzytemperaturadel color: use la luz natural existente o
la de la cdmara para crear ambientes y efectos.

5. Retratos: enfoque la cara, pero no la ubique en el centro
delaimagen.

6. Movimiento: congele los objetos en movimiento o sigalos
conla camara.

1. Sostener la cdmara fotografica

Mantener la cdAmara en una posicién estable es la clave para
obtener imdgenes nitidas. Si la cAmara tambalea o se mueve
mientras se toma la fotografia, estas pueden quedar borrosas
o torcidas. Es mejor sujetar la cAmara firmemente con ambas
manos. A veces, es Util apoyarla sobre una base sélida.

Sujete la cdmara o el teléfono celular con  Apoye la cdmara sobre una piedra, un
ambas manos. arbol o algo estatico para estabilizarla

mientras toma la fotografia.
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Puede estabilizar la cdmara agachan-
dosey poniendo los codos firmemente
sobre las rodillas.



3.2. FOTOPERIODISMO

2. Planos fotogréficos

Un plano fotografico se determina por la distancia entre la
camara y el objeto. Cada plano tiene un propésito especifico:
los planos generales le dan a la espectadora o espectador
mucha informacién sobre dénde y cuando se llevé a cabo una
accién. Los primeros planos y de detalle dirigen la atencion de
quien observa alaemocién de una persona o a un determinado
objeto. Las presentaciones en diapositivas o los relatos fotogra-
ficos son més interesantes cuando tienen imagenes desde dis-
tintos planos.

Plano panoramico: una vista de todo el Gran plano general: la vista de una situa-  Plano general medio: muestra personas
paisaje hasta el horizonte. cién o escenario desde la distancia. u objetos con parte de su entorno.
Plano general: es la vista de una figura Plano medio: muestra un sujeto hasta Primer plano: una captura completa

de cuerpo entero para mostrar una la cintura (ejemplo: personas en una del rostro de un sujeto que muestra los
accion. conversacion). matices de su expresion.

Plano detalle: una foto de una mano, los
ojos, laboca de la persona o el detalle de
un objeto.
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3. Nitidezy desenfoque (foco)

Antes de tomar una fotografia, decida qué parte de la imagen
desea enfocar. Generalmente, la persona u objeto mas impor-
tante estard en el centro de la imagen. El enfoque automatico
de la mayoria de las cdmaras se concentra en lograr que el cen-
tro de la imagen sea nitido. Pero si el objeto principal esté a
un lado de la imagen, existe una manera de enfocarlo: si esta
usando un teléfono celular, toque en la pantalla la parte de la
imagen que desea enfocar. El enfoque automatico hard que
esta parte se vea nitida. Luego, tome la fotografia.

Si estd utilizando una camara tradicional, enfoque la cdmara
hacia la parte de laimagen que le gustaria que estuviera nitida,
presione levemente el disparadory mueva el lente de la camara
hasta tener el encuadre que quiere. Luego presione completa-
mente el disparador para tomar la fotografia.

El enfoque a menudo suele estar en el
centro de laimagen.

delaimagen.

4. Luzytemperatura del color

La luz determina el efecto de laimagen. Una luz con tonos azu-
lesy grises crea una atmdésfera muy fria; una con tonos amari-
llos y naranjas remite a una atmoésfera mas caliday acogedora.
Generalmente, la luz es cdlida justo después de la salida y la
puesta del sol, mientras que es mas molesta y fria al mediodia.
Laluzyla sombra se deben utilizar intencionalmente.

La luz del atardecer brinda coloresy
atmosferas calidas.
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En esta foto, tomada cerca del mediodia,
los azules y grises y los fuertes con-
trastes crean una atmosfera fresca.

El enfoque aqui esta en las hojas que
estan en primer planoy lejos del centro

El contraluz hace que los objetos se vean oscuros (ejemplo:
cuando un sujeto esta de pie y de espaldas a una fuente de luz,
como una ventana). En estos casos, puede ser aconsejable usar
laluz de la cdmara o, incluso, la luz natural.

El cielo en el fondo es muy brillante, lo que
afecta al medidor de luzde la cdmara. La
cara estara muy oscura si no se usa la luz
del dispositivo.



5. Retratos

Hacer un buen retrato no es tan facil como muchos piensan. La
o el fotégrafo debe buscar detalles interesantes e invitar a la
persona a que se sienta relajada. No la ubique en el centro de
laimageny asegurese de que esté mirando «dentro del encua-
dre» y no por fuera de este.

La persona esta demasiado lejos.
Acérquese.

6. Movimiento

Una camara puede capturar movimiento. Los objetos que se
mueven rapidamente delante de esta pueden aparecer borro-
sos —por ejemplo, en los deportes—, mientras que el fondo
estatico permanece enfocado. Otra opcién para representar el
movimiento es mover la cdmara con el objeto mientras toma la
fotografia. Asi, el objeto que se mueve rapidamente permanece
enfocado, pero el fondo queda borroso.

El tren esta borroso porque se mueve
rapidamente. El fondo esta enfocado.

Mejor. La persona ya se puede distinguir.

La cdmara se mueve con los objetos para
que se mantengan nitidos, mientras el
fondo esta borroso.

3.2. FOTOPERIODISMO

Mucho mejor. La imagen tiene mas
tensién porque la persona no esta en
el centro. Note como la persona esta
mirando «dentro de la foto», en el
espacio abierto de laimagen, no fuera
del encuadre.

Puede congelar el objeto en movimiento utilizando una veloci-
dad de obturacién alta o ajustando la camara al modo «depor-
tes». Esto hard que el fondo esté fuera de foco.

Con una velocidad de obturacion alta, el
movimiento se congelay el fondo queda
desenfocado.
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INSTRUCCIONES
Reglas de composicion
Algunos principios basicos que impactan la composicién de una fotografia son:

1. Regladelos tercios: el punto focal de la composicién esta
en los puntos donde se cruzan las lineas horizontales y

verticales.

2. Contraste: es el grado de luminosidad u oscuridad en la
fotografia.

3. Profundidad de campo: se refiere a los objetos enfocados
y desenfocados.

4. Perspectiva: sila fotografia se toma desde el nivel de la
mirada, desde arriba o desde abajo.

5. Patrones: si hay lineas o formas que se repiten o se
rompen.

6. Lineas principales: es la trayectoria o la direccién que
sigue la mirada de quien observa la fotografia.

7. Simetria: el equilibrio de unaimagen se logra cuando hay
un balance a los lados de la linea simétrica.

8. Encuadre: marcos naturales que permiten ubicar el foco
sobre el objeto.

9. Recorte: cuando se eliminan ciertas areas, como un sujeto
no deseado o detalles irrelevantes, de una fotografia.

1. Regladelos tercios

Imagine dos lineas verticales y dos horizontales que dividen
la fotografia en nueve partes iguales. Si ubica los elementos
visuales clave en el punto de interseccién de las lineas, la ima-
gen tendra mas tensién y serd mas interesante que si la sitla
en otrolugar o, particularmente, en el centro. El objeto no tiene
que estar exactamente en la interseccién, aunque si bastante
cerca. Mueva lacamaray pruebe con un par de posiciones dife-
rentes para definir cual le gusta mas.
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3.2. FOTOPERIODISMO

2. Contraste

Las diferencias marcadas entre lo claro y lo oscuro hacen que
las figuras y contornos sean mas faciles de reconocer. Las ima-
genes con alto contraste funcionan bien en internet, ya que son
faciles de captar asi estén en tamafio miniatura. Como regla de
composicién, el contraste también se refiere a los colores que
se contrastan entre si de forma muy marcada (azul><amarillo,
rojo><verde) o a formas dispares que aparecen en una foto-
grafia (formas redondas><formas angulares o lineas). Cual-
quier contraste de este tipo ayuda a que una imagen sea mas

interesante.
La estatuay el pajaro, que estan oscu- Las partes rojay verde de la planta con- Las superficies de color contrastantes
ros, contrastan con el cielo claro. trastan, de manera muy marcada, en de los barcos le dan vida a estaimagen.

colory forma.

3. Profundidad de campo

Cuando toma retratos, un fondo desenfocado hace que la cara
se destaque. Con los teléfonos celulares mas modernos o las
camaras mas avanzadas se puede limitar la profundidad de
campo al utilizar una apertura amplia y una velocidad de obtu-
racion corta. Esta técnica permite que todo lo que esta en el
fondo —y que no es el objeto principal— de la imagen luzca
borroso o desenfocado.

El edificio del fondo est4 desenfocado. El fondo borroso centrala miradadelao  Con unaapertura menor, el fondo
Esto direcciona la atencién al rostro. el observador en las flores. compite por la atencion de quien
observa.
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4. Perspectiva

En vez de fotografiar a nivel de la mirada, intente tomar la foto
desde distintos puntos de vista: arriba del objeto (vista de
pajaro) o abajo de este (vista de hormiga). Diferentes perspec-
tivas tienen diferentes efectos en la o el observador. Una per-
sona que es fotografiada desde arriba luce pequefia e insignifi-
cante. Una imagen tomada a nivel de los ojos de la persona da
la impresién de un trato entre iguales; una fotografia tomada
desde abajo podria hacer que la persona parezca poderosa o
dominante.

Foto tomada a la altura de los ojos. Foto tomada desde la perspectiva de Foto tomada desde la perspectiva de
vista de pajaro. vista de hormiga.

5. Patrones

Los patrones son visualmente interesantes porque sugieren
armonia y ritmo. Los objetos armoniosos y ritmicos transmiten
una sensaciéon de orden y tranquilidad. Los patrones pueden
llegar a ser aun mas contundentes cuando se rompe el ritmo,
pues esto genera tension. La mirada tiene entonces un punto
focal especifico que observar, seguido de un ritmo arménico

dominante.

Aveces, la naturaleza presenta patrones. Romper el patrén: la mirada delao el Romper el patrén: la mirada de la o el
observador se enfoca en la corteza roja observador se enfoca en la Unica figura
que estd entre todas las verdes. purpura que esta entre las blancas.
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6. Lineas principales

Cuando se observa una fotografia, la mirada sigue el trazo de
las lineas de la imagen de manera natural. Si piensa en ubicar
lineas en su composicion, tenga presente que esto puede afec-
tar la manera como las personas ven la imagen. Puede hacer
que la mirada de la o el observador vaya directamente hacia
el objeto o llevarlo por un «viaje» a través de la escena. Exis-
ten diferentes tipos de lineas (rectas, diagonales, curvas, entre
otros) y cada una puede emplearse para mejorar la composi-
cién de laimagen.

Las lineas formadas por las escaleras
eléctricas en laimagen llaman la
atencién de la o el observador.

Las barandillas en ambos lados, las
ldamparas en la parte superior del arco
y lalinea pintada en el piso atraen la
atencién de quien observa hacia la

3.2. FOTOPERIODISMO

Las lineas diagonales o puntos de fuga pueden ser especial-
mente Utiles para producir un efecto dramatico, también pue-
den dar una sensacion de profundidad o de infinito.

Los arcosy las columnas forman lineas
que dirigen automaticamente la mirada
de la o el observador al arbol verde
ubicado en el fondo.

profundidad del tunel.

7. Simetria

Estamos rodeados de simetria, tanto de manera natural como
artificial. Una imagen simétrica es aquella que es igual en sus
dos lados. La simetria genera en la o el espectador una sensa-
cién de armonia, pero en ocasiones puede ser aburrida. Tam-
bién, a veces, se le puede agregar tensién a una imagen si la
simetria se rompe en algun punto.

Simetria en la arquitectura: el lado
izquierdo del edificio es igual al lado
derecho.

Simetria horizontal: el agua refleja el
paisaje y hace que las partes superior e
inferior de laimagen sean casi idénticas.

Simetria vertical: los lados izquierdo

y derecho del puente tienen el mismo
aspecto. Observe también las lineas de
referencia.
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8. Encuadre

El mundo estd lleno de objetos que funcionan como marcos
naturales (arboles, ramas, ventanas o portones). Al ubicarlos
alrededor de la composicién, ayudan a aislar al objeto princi-
pal de su entorno. Ademas, se puede crear profundidad a tra-
vés de un primer plano y un fondo. El resultado es una imagen
que logra enfocar la mirada de la o el observador al punto de
interés.

Las vigas de madera en la parte inferior
y alos lados de laimagen, enmarcan el
rostro del nifio.

El arboly las ramas oscuros en primer
plano enmarcan la vista de la bahia que
esta en el fondo y, simultdneamente,
afiaden profundidad.

9. Recorte

Un objeto puede verse mas dramatico cuando ocupa todo el
encuadre. El recorte se puede utilizar para eliminar las distrac-
ciones en la fotografia. Al recortar un objeto para que quede
mas cerca, puede hacer que este luzca mas intrigante. Al hacer
un primer plano de una persona se puede incluso recortar
parte de su cabeza, siempre y cuando su mirada caiga desde la

linea de la cuadricula superior de la «regla de los tercios».

La parte superior de la cabeza de la
mujer se recorto, lo que permite centrar
la atencién en sus ojos y su cara.
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Alrecortar laimagen, la o el fotégrafo
busca llamar la atencién de quienes
observan sobre las lineas finas y las
estructuras de la hoja.

La construccién de ladrillo de la ventana
enmarca las siluetas de la gente que
mira hacia el agua.

Tanto la copa como la botella estan re-
cortadas. Si ambas se mostraran en su
totalidad, la o el observador podria ver
un poco mas el fondo y los lados. Esto
distraeria la atencion de la informacion
visual clave.
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INSTRUCCIONES

Edicion digital: PixIr (aplicacion mévil)

Seleccionar laimagen Menu principal Herramientas

Seleccione la foto que desea corregir Familiaricese con el mend principal. Toque el primer botén de la izquierda

desde su teléfono celular. en el menu principal para acceder ala

opcién «herramientas».

Ajustes Recortar Pinceles

En «herramientas», ingrese a la opcién En el menu «herramientas», toque Toque el segundo botén del menu
«ajustes» para modificar la exposicién, «recortar» para reducir el tamafio de principal para acceder a la opcién
latemperaturay el contraste de la laimageny eliminar las partes que no «pinceles». Trate de oscurecer o aclarar
imagen como lo desee. tienen ningun significado. ciertas areas de laimagen.
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Efectos

Toque el tercer botén del menu principal
para acceder a efectos, superposiciones
y estilos. Intente agregar un efecto.

Etiquetas

Consulte el menu de etiquetas para
determinar qué le puede afiadir a la foto.

120

Menu principal

Familiaricese con las superposicionesy
experimente con los distintos aspectos
que pueda tener laimagen.

Cuadros de didlogo

Seleccione etiquetas o cuadros de
didlogo que mejor se adapten. Ajuste
sus tamafos y ubicaciones.

Herramientas

Toque el cuarto botén del menu principal
para bordesy etiquetas. Agregue un
borde silo desea.

Texto

Toque el Ultimo botén del menu principal
para acceder a la opcion «texto». Escriba
algo.



3.2. FOTOPERIODISMO

Fuentes Finalizar Guardar

Elija su fuente y color de letra favoritos Cuando haya terminado, toque la opcién Seleccione «guardar imagen» para salvar

y cambie el tamafio del texto. «listo» para compartir o guardar la la foto editada en el teléfono celular.
imagen.

Elija un tamafio de imagen Fotografia original Foto editada

Seleccione un tamafio para laimagen. Compare su foto original ... ... con su version editada.

Es mejor elegir una dimensién grande
para que, si desea, pueda reproducirlay
ampliarla mas adelante. Solo haga una
copia pequefia cuando sea necesario
(por ejemplo, para la web).
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4. Audio
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4. AUDIO

EJERCICIOS

Concurso de radio

Elementos de una historia

Emisora Tipo de contenido Propésito
Ejemplo 1 O Noticias O Informes sobre celebridades O Informar
O Programa reportajes [ Anuncios publicitarios O Entretener
O Entrevista O Publireportaje O Vender o promocionar
O Vox pop O Jingle
O Msica O Avisos de servicio publico
O Radioteatro
Ejemplo 2 O Noticias O Informes sobre celebridades O Informar
O Programa reportajes [ Anuncios publicitarios O Entretener
O Entrevista O Publireportaje O Vender o promocionar
O Vox pop O Jingle
O Mdsica O Avisos de servicio publico
[0 Radioteatro
Ejemplo 3 O Noticias O Informes sobre celebridades O Informar
O Programa reportajes [ Anuncios publicitarios O Entretener
O Entrevista O Publireportaje O Vender o promocionar
O Vox pop O Jingle
O Mdsica O Avisos de servicio publico
[ Radioteatro
Ejemplo 4 O Noticias O Informes sobre celebridades O Informar
O Programa reportajes [ Anuncios publicitarios O Entretener
O Entrevista O Publireportaje O Vender o promocionar
O Vox pop O Jingle
O Mdsica O Avisos de servicio publico
[ Radioteatro
Ejemplo 5 O Noticias O Informes sobre celebridades O Informar

[0 Programa reportajes
[ Entrevista

O Vox pop

[0 Mdsica

[0 Radioteatro

O Anuncios publicitarios

O Publireportaje

O Jingle

O Avisos de servicio publico
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O Entretener
[ Vender o promocionar
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EJERCICIOS
jAl aire! Prueba de grabacion

ACTIVIDAD

Grabe una noticia de prueba sobre este proceso de capacita-
cién. Puede remitirse al texto que se muestra a continuacién.
Recuerde leer la noticia con una voz confiable, claray objetiva
para obtener una grabacién perfecta.

Jovenes de diferentes regiones del pais estan participando en una capacitacién de dias (duracién)
sobre Alfabetizacion Mediatica e Informacional —AMI— en (localizacion).

La capacitacion permite crear conciencia sobre como funcionan los medios de comunicacion. También les
explica a las y los participantes las formas en como sus voces pueden ser escuchadas en foros y debates

publicos.

Este proceso de formacion es patrocinado por (organizadores)
y se centra principalmente en la radio. De igual forma, las y los participantes aprenden a evaluar la cali-
dad de los programas de radio, a hacer entrevistas y a producir sus propias noticias para este medio de

comunicacion.

La Alfabetizacién Mediatica e Informacional es importante no solo en (pais)
sino en todo el mundo. Permite a las personas comprender y procesar mas facilmente la gran cantidad
de informacion que los medios publican y a reconocer cuando hay desinformacién. También les ayuda a
participar activamente en escenarios relacionados con la comunicaciony los medios. El crecimiento de las
redes sociales, como Facebooky Twitter, y la propagacion de la desinformaciény los discursos de odio han
hecho que desarrollar competencias y habilidades AMI sea mas importante que nunca.



4. AUDIO

o —
o —
o —

INSTRUCCIONES
Guia para grabar audios

Grabar audios es muy f4cil si evita algunos errores comunes.
Estos son algunos consejos basicos:

- Escoja un ambiente silencioso, pero evite los cuartos vacios,
pues producen eco a la hora de grabar sonidos.

- Tampoco lo haga en lugares con mucho ruido, con sonido
de tréafico, musica o con personas conversando alrededor.
El ruido de fondo dificulta el proceso de edicién de la graba-
ciény hace que las y los oyentes no logren entender lo que
se esta diciendo.

- Si graba al aire libre con un micréfono externo, puede re-
ducir el ruido del viento usando un protector de aire para
micréfonos.

- Cuando sus entrevistadas y entrevistados hablen o respon-
dan a una pregunta, no pronuncie palabras o sonidos como
«jajal», «si», «veo» o «claro». En estos casos, asienta con la
cabeza, sonria y mantenga contacto visual con quien esté
entrevistando. Los estimulos verbales pueden dar a lasy los
oyentes laimpresién de que esta de acuerdo con todo lo que
dice la persona que entrevista.

- Mientras graba, no mueva los dedos que sostienen el mi-
croéfono, ya que pueden producir sonidos que pueden ser
captados. También trate de evitar otros sonidos que podrian
quedar grabados, como mover los pies o toser.

- Sujete el micréfono en direccién a la fuente de sonido: hacia
su boca cuando hace la pregunta y hacia la boca de la o el
entrevistado cuando este responda.

- Una muy buena distancia para ubicar el micréfono es a unos
20 centimetros de la boca. Puede acercarse un poco mas si
esta utilizando un micréfono interno; es decir, los que estan
incorporados en los teléfonos celulares.

- Para evitar los «pop» en el audio, sostenga el dispositivo
de grabacion un poco alejado de la boca y no directamente
frente a esta.

- Use siempre audifonos o auriculares para comprobar los ni-
velesy la calidad del sonido mientras esta grabando.

- Grabe unos segundos antes de hacer su primera pregunta
y deje que continle un poco mas la grabacién después de
finalizada la Ultimarespuesta. Siempre puede ajustar el inicio
y el final de su entrevista, pero nunca podra recrear el audio
faltante si alguien comienza a hablar antes de grabar.
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EJERCICIOS
Lista de verificacion: nuestra noticia de radio

ACTIVIDAD

¢Quiere producir noticias para radio de alta calidad? Entonces
utilice esta lista de verificacion.

1. Reviseeltema

Tema: Subtema:
¢Es de interés publico? Sefiale con un circulo las caracteristicas

de una noticia con valor noticioso. Si su tema no tiene ninguno

de estos valores o caracteristicas, tal vez sea necesario cambiar
el enfoque o buscar otro tema.

Actualidad Impacto Conflicto

Proximidad Relevancia Novedad

2. Verifique sus fuentes de informacién y los resultados de
su investigacion

;Qué fuentes de informacion utilizé para la investigacién?
Evallelos.

¢Fuente de informacién? ¢Fuente primaria? ¢Fuente secundaria?

3. Compruebe la calidad de la informacién de su noticia

O Hechos relevantes O Lenguaje neutral O Equilibrada, no sesgada
O Veraz O Hechos, no emociones [ Ningun juicio de valor de
[ Facil de entender O Transparente la o el periodista
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Consecuencias

Interés humano

¢;Qué tan confiable es?

O Ninguna interpretacion de
la o el periodista



4. AUDIO

EJERCICIOS
Planeacion de una entrevista

Entrevistada/entrevistado: Entrevistadora/entrevistador:

;/Qué deberia saber la o el oyente al final de la entrevista? Objetivo de la entrevista:

Plan de la entrevista:

Aspectos atener en cuenta:

;/Qué saben sus oyentes potenciales sobre este tema? ;Qué
deberian saber sobre el tema? ;Qué preguntas harian que
el tema fuera interesante? ;Cémo hacer que sea claro para
ellasy ellos?

Desarrolle la entrevista de una forma légica, haciendo pri-
mero las preguntas basicas.

Escuche lo que la persona a entrevistar dice e integre las res-
puestas a sus preguntas. Modifique o cambie el orden de las
preguntas, si lo cree conveniente y necesario. Esto le dara a
su entrevista mas fluidez, como sifuera una conversacion co-
tidiana, y ayudara a las y los oyentes a seguirla sin dificultad.

No brinque de una idea a otra sin hacer unatransicién entre
estas. Asi sera mas claro para sus radioescuchas.

Si la o el entrevistado no contesta una pregunta, vuelva a

formularla utilizando otras palabras. Si la persona sigue sin
responder, puede preguntarle el porqué no lo hace.
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INSTRUCCIONES
Vox pop

1. Preparar un vox pop: investigaciony eleccién de una
pregunta

Incluso después de haber seleccionado un tema y de haber
investigado los hechos basicos, puede que encuentre dificil
escoger una pregunta. Hay muchos cuestionamientos que se
pueden hacer sobre un tema; pero, para un vox pop, se debe
elegir una pregunta clave. Esta debe:

- Ser corta, claray facil de entender.

Motivar a la gente a compartir sus opiniones o experiencias.
Ser una pregunta abierta.

Generar una variedad de respuestas y no solo una posible

o deseable.

2. Laformade acercarse a preguntary la apariencia

La primera impresion es la mas importante. Por lo tanto, antes
de salir y pedirle a gente desconocida que responda a su pre-
gunta, piense en la manera de acercarse a esta. Estos son algu-
nos consejos:

- Seaamableysonria.

- Mantenga contacto visual. Demuestre a las personas que
estd interesado en lo que estan diciendo. Para motivarlos,
asienta y sonria cuando ellasy ellos hablen.

- No use ropainadecuada.

- Luzca como una persona seguray entusiasta. Si esta nervio-
so, trate de no demostrarlo.

140

3. Alrealizar el vox pop

Estos son algunos puntos que debe tener en cuenta mientras
realiza un vox pop. Tomar nota es siempre de gran ayuda, asi
como verificar el sonido mientras graba. Esto hard mas facil la
edicion.

Contenido

- Respuestas cortasy claras.

- Opiniones diferentes.

- Diversas voces (jovenes/adultos, hombre/mujer).

- Nointerrumpa a las personasy sea paciente. Puede editar
las respuestas mas adelante.

Consejos técnicos

- Encuentre un lugar donde no capte demasiado ruido de
fondo.

- Use audifonos o auriculares para comprobar el volumen
mientras graba.

- Comience la grabacién unos segundos antes del inicio de la
respuestay déjela unos segundos mas al final. Esto facilitara
el proceso de edicién.

4. Laedicién de unvoxpop

Seleccione las mejores respuestas. Descarte aquellas que no
son claras, mal expresadas o con mala calidad de sonido. Ase-
gurese de que tiene una mezcla de diversas voces y opiniones.
Comience y termine con una declaracién contundente.
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EJERCICIOS
Perfil de video de...

ACTIVIDAD

Existen miles de peliculas, programas de televisién y videos de
internet en el mundo y cada una de nosotras y nosotros tiene
sus propias preferencias. ;Cuales recuerda mejory por qué?

¢Cuales me hicieron reir y por qué?
Pelicula Programa de televisién

Video de internet

¢Cudles me hicieron llorar y por qué?
Pelicula Programa de television

Video de internet

¢Cuales meimpactarony por qué?
Pelicula Programa de television

Video de internet

¢Cudles cambiaron mividay por qué?
Pelicula Programa de television

Video de internet
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EJERCICIOS
Videoblog: planear y preparar

(Qué temas les interesa?

5. VIDEO

Sefialen con un circulo el tema que consideren que es mas inte-
resante para sus espectadoras o espectadores y sobre el que
sientan que tienen mucho para decir. Enumere varios aspectos
sobre este.

Ahora, dibujen un circulo sobre el aspecto que seria mas rele-
vante para su audiencia. Formulen una pregunta o idea princi-
pal que quieran tratar en su videoblog.

Consejos para el lenguajey el texto

Siempre es importante que una o un videobloguero piense en
su publico. Elija una forma apropiada para hablarle y dirijase a
este directamente. Ayuda al proceso pensar en una especta-
dora o espectador, por ejemplo, una amiga o amigo. Imagine
que estad hablando con esa persona, no con la camara. Evite
iniciar el videoblog con frases como «queridas espectadoras y
espectadores de todo el mundo...» y vayase por algo mas per-
sonal e intimo como «hola, gracias por acompafiarme...». Cons-
truya un hilo conductor para su videoblog.

- Introduccién: ;como quiere presentar el tema a su publico?
¢Con un ejemplo personal? ;Con una pregunta?

- Seccion central: ;qué otros aspectos, preguntas o ejemplos
quisiera también tratar y en qué momento? ;Le gustaria
sorprender a su audiencia? ;,Cémo?

- Conclusién: ;,como quiere terminar su videoblog? ;Con una
conclusiéon? ;Con una pregunta? ;Con una referenciaa un
enlace o a otro videoblog, o haciendo un llamado a
laacciéon?

Consejos para la voz, los gestos y las expresiones faciales
Una o unvideobloguero puede emplear varias estrategias para
darle énfasis al texto.

- Voz: juegue con el tono, hable en voz alta o suave y haga
pausas ocasionalmente. Solo asegurese de siempre hablar
con claridad.

- Expresiones faciales: mire directamente a la cdmaray piense
en expresiones para transmitir su punto de vista, ya sea de
manera seria o con humor.

- Gestos: Uselos para enfatizar lo que esta diciendo.

Consejos para lasimagenesy el sonido

- Imagen: coloque la cdmara a nivel de la mirada, asegurese
de que el plano muestre a la o el videobloguero desde el
pecho hacia arribay que las expresiones faciales y gestos
se puedan ver claramente.

- Sonido: puesto que el ruido puede ser molesto, elija un
lugar tranquilo donde nadie mas esté hablando y realice
una prueba de sonido.

Consejos para la grabaciéon

Encienda el dispositivo de grabacién antes de que la o el video-
bloguero comience a hablar. Comience a grabar por unos
segundosy luego dele la sefial para que inicie su presentacion.
Mantenga el dispositivo firme. Puede poner los codos sobre
una mesa para que la camara permanezca siempre estable. Al
final, espere cinco segundos antes de detener la grabacion. El
material extra siempre se puede editar, pero nunca se puede
grabar un momento que ya paso.
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EJERCICIOS

Prueba: planos audiovisuales

Plano general Plano medio Primer plano Contraplano

ACTIVIDAD

Analice las primeras diez tomas del video nimero 1. Identifi-
que el plano que se usa en cada una de estas y marque la res-
puesta correcta.

Toma 1

Toma 2

Toma 3

Plano inusual

Toma 4

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

Toma5

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

Toma 6

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

Toma7

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

Toma 8

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

Toma 9

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

Toma 10

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual



ACTIVIDAD

Analice las primeras diez tomas del video nimero 2. Identifi-
que el plano que se usa en cada una de estas y marque la res-
puesta correcta.

Toma 1

Toma 2

Toma 3

Toma 4

5. VIDEO

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

Toma5

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

Toma 6

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

Toma7

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

Toma 8

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

Toma 9

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

Toma 10

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual

O Plano general
O Plano medio
O Primer plano
O Contraplano
O Plano inusual
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INSTRUCCIONES

Regla de los cinco planos

Primer plano de una accién
;/Qué esta sucediendo? Involucre a la espectadora o espectador y genere un
poco de misterio acercandose y mostrando en detalle la accién.

Primer plano de la cara
¢Quién esta realizando la accién? ;Qué siente? Siga de cerca los gestos,
recortando la parte superior de la cabeza del sujeto.

Plano medio o general
¢Dénde ocurre la accién? Agregue contexto, estados de animo, ambiente,
ubicacién e informacién sobre el entorno del sujeto.

Contraplano

¢Como ocurre la accion? Grabe sobre el hombro del sujeto para mostrar
su punto de vistay para que las espectadoras o espectadores puedan
identificarse con la persona que realiza la accion.

Plano inusual o alternativo
¢/Qué mas deberia saber el publico? Sea creativo, parese en una silla, échese
al pisoy varie lo que esta en primer planoy en el fondo de la toma.
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5. VIDEO

EJERCICIOS

Guion grafico

ACTIVIDAD

Estructure los planos de su historia con este guion grafico.
Utilice la regla de los cinco planos y varie los angulos. Esboce
una idea para cada tomay escriba el nombre del tipo de plano
debajo de cada recuadro. Evite grandes saltos, como pasar de
un plano general a un primer plano.

Titulo:
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EJERCICIOS
iMirelo! Video de YouTube

ACTIVIDAD

Analice un video famoso de la categoria seleccionada.

Categoria del video:

Ejemplo de video:

¢A quién pertenece el canal?

Contenido
(Sobre qué es el tema? ;Donde se realizé el video?

¢Quiénes son las o los actores o personajes? ;Cémo son? ;C6mo hablan?

¢Qué conflictos surgen? ;Cémo los resuelven?

Iméagenes
¢Qué elementos de las imagenes indican la ubicacién? ;Tienen una escenografia o usan algun vestuario?

¢Qué planos usan? ;La cAmara esta estatica o en movimiento?
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5. VIDEO

;Se presentan cortes en el video? Si es asi, ¢de qué tipo y coémo funcionan?

Sonido
¢Qué sonidos se agregaron en la postproduccién? ;Hay musica? ;De qué tipo?

Impacto
¢(Se siente bien informado? ;Por qué si o por qué no?

;Se entretuvo? ;Por qué si o por qué no?

(Qué temas, personas o aspectos parecian reales y cules parecian exagerados?

;Qué tan atento estuvo al video y qué estrategias usaron para llamar su atencién?
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EJERCICIOS
iPreséntelo! Canal de YouTube

ACTIVIDAD

Disefie un cartel para su presentacién como aparece a conti-
nuacion. Aflddale el titulo del video y el nombre de su canal.
Dibuje una imagen fija del video y deje suficiente espacio para
los comentarios y las opciones de «vistas», «<me gusta» y «no
me gusta».
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5. VIDEO
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INSTRUCCIONES

Edicién de video: VivaVideo (aplicaciéon movil)

Menu principal Seleccién de tomas Menus

Inicie la aplicacion. Seleccione Editar Agregue las tomas de las grabaciones En la parte inferior puede ver dos menus:
para comenzar un proyecto nuevo o y pulse Siguiente. uno para ajustary recortar cada una de
vaya a Mis borradores para abrir uno las tomasyy, el otro para seleccionar Tema,
ya existente. Mudsica, Editar clip, Texto y efecto, y Filtro.
Ajustes Dividir Pinceles

Seleccione una tomay toque la opcion También puede reorganizar las tomas. Cuando seleccione la opcion Editar clip,
Recortar para ajustarlo. Determine el Al seleccionar Editar clip puede hacer puede ajustar el volumen de la toma
inicioy el fin de cada toma. Pulse el una edicion en detalle de estas. seleccionada.

signo + para agregar el siguiente
fragmento, si es necesario.
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Anadir

Silo desea, agregue la musica que
ofrece la aplicacién. Si usa otra musica,

recuerde respetar los derechos de autor.

Filtrar

Seleccione la opcion Filtro para
corregir o darle un efecto a las
imagenes del video.
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Titulo

Puede seleccionar una fuente, un
color y un tamafio para el titulo;
también puede elegir un fondo.

Transiciones

Puede elegir efectos para las
transiciones entre tomas;
por ejemplo, el efecto desvanecer.

Grabacién de voz

Puede afiadir efectos de sonido o
grabaciones de voz durante el
proceso de edicién.

Guardary exportar

Una vez haya terminado de editar,
pulse la opcién Guardar. La version
gratuita le permite exportar en
tamafio Normal 480P.



5. VIDEO
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INSTRUCCIONES

Edicion de video: KineMaster (aplicacion movil)

Abrir la aplicacion Proporcion

Abra la aplicaciény seleccione la opcién Crear Nuevo para Seleccione la proporcién y el modo de visualizacién del video, de

iniciar un proyecto. acuerdo con el material y la plataforma en la que lo publicara.

Estructura del menu principal Edicién en bruto: primera secuencia

Conozca las herramientas del menu. Use el menu lateral Pulse la opcién Media y seleccione la toma con la que desea
para administrar las caracteristicas generales del proyecto, iniciar el video. Esta se insertara automaticamente en la
use el menu principal para recortar las tomas. Coloque linea de tiempo.

todas las pistas de video y audio en la linea de tiempo.
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Edicion en bruto: tomas adicionales

Pulse la opcién Media nuevamente para agregar las otras
tomas en el orden en las que desea que aparezcan.

Ajustes de edicién: recortar tomas

En el menu especial para editar las tomas, seleccione
laimagen de las tijeras. Recorte la toma seleccionada,
desplazandose por la linea de tiempo hasta encontrar la
parte que quiere hacerle cambios. También puede utilizar
las opciones de este menu para dividir las tomas.
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Ajustes de edicion: ment de la toma

Para editar una toma en particular, solo debe tocarlay se
desplegard un menu especial con el cual podra mejorarla.

Ajustes de edicion: colores y volumen del video

Una vez las tomas estén recortadas puede mejorar el color
de cada una. Desplacese por el menu especial para editar las
tomasy seleccione las opciones Tinte del color o Ajuste.



Ajustes de edicién: tintes de color

Puede modificar una imagen usando los tintes de color.
Decida silos quiere usary, de ser asi, cual seria el impacto.
Cuantos mas filtros o tintes use, mas artificial lucira la
imagen. Los filtros escogidos solo se aplicaran a la toma
seleccionada.

Ajustes de edicién: volumen de las tomas

Armonice el volumen del video. Toque la toma y seleccione
la opcién Volumen envolvente del ment que se despliega.
Utilice el controlador para modificar el volumen de cada
fragmento del video.

5. VIDEO

Ajustes de edicion: ajustes

Use la opcién Ajuste para alterar el brillo, el contrastey la
saturacion de una toma. Aqui también debe considerar el
efecto que desea lograr y hacer los cambios necesarios
para que el video en general se vea armonioso.

Men principal: capas, voz y audio

Toque un espacio vacio en la linea de tiempo para volver al
menu principal. Con la opcién Capa puede agregar otras
capas a su video, como texto, pegatinas o audios.
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Ajustes de edicion: titulo

Para agregar un titulo, seleccione la opcién Texto. Escriba
el nombrey elija un tipo de letra y un color. Si desea que el
texto aparezca sobre un fondo negro, simplemente afiada
uno al principio del video.

Ajustes de edicién: narracién en off/voz

La grabacion de la voz tiene su propia pista de audio (de
color violeta). Tal como lo hizo con las tomas del video,
puede recortar el principio y el final de la grabacioén,
eliminar las partes no deseadas y ajustar su volumen.
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Ajustes de edicién: grabacion de voz

Para agregar alguna narracion, seleccione la opcién Rec

y luego ubiquese en el fragmento donde debe ir el audio.
Seleccione las opciones Iniciar para grabary Detener para
terminar la grabacion.

Ajustes de edicion: musica/sonidos

Para agregar musica u otros sonidos, seleccione la opcién
Audio del menu principal. KineMaster ofrece algunas pistas
de musica de manera gratuita. Afiada el audio que quiera
tocando el signo +. Si piensa publicar el video, recuerde
que solo puede utilizar musica que tenga la licencia
Creative Commons (CC). No infrinja los derechos de autor
de compositores o musicos. Evitese problemas legales.



5. VIDEO

Ajustes de edicién: pistas de audio Mend lateral: configuracién para el audio

Al agregar un sonido, aparecera una nueva pista de audio Hay una configuracién para que los fundidos de entrada y
(en color verde). Compare todas las pistas que aparecen allf salida del audio sean automaticos. Lo anterior, permite que
y ajusteles los niveles de volumen, si es necesario. También las transiciones entre sonidos sean menos abruptas. Para
puede afiadir puntos clave para generar distintos niveles de lograr esto, vaya al menu lateral y dele clic al icono en forma
volumen en las tomas. de rueda. Seleccione la opcidn Configuracion del proyecto y

luego la opcién Audio.

Mend lateral: configuracién para el video Mend lateral: visualizar

Aligual que en la configuracién para el audio, aqui puede En el mendu lateral, puede tener una visualizacion de su linea
establecer las transiciones (la aparicién o desaparicion de tiempo. El signo de reproduccién le permite ver su video
gradual) de las tomas del video. editado en pantalla completa.
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Menu lateral: compartir

Una vez que haya terminado de editar su video, puede
exportarlo desde la aplicacion. Seleccione el signo de
compartir, localizado en la esquina superior derecha de la
pantalla.

Compartir: version libre con marca de agua

Si estd usando la versién gratuita de KineMaster, su video
tendrd una marca de agua cuando lo exporte. Seleccione la
opcién Omitir para continuar.
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Exportar: resoluciéon, fotogramas por segundo y
velocidad de bits

Ahora tiene que decidir los pardmetros para exportalo.
Elija una resolucién, por ejemplo, HD o SD. También, escoja
la velocidad de los fotogramas, por ejemplo 25 (PAL). Al
ajustar la velocidad de los bits, puede elegir la calidad del
video. Cuanto mayor sea la velocidad que escoja, mejor
sera la calidad; pero también sera mayor el tamafio del
archivo. Seleccione la opcién Guardar como video.

Compartir: guardar como video

Puede tomar algunos minutos guardar y compartir su
proyecto. Esto depende de la calidad que haya elegido y de
la duracién del video.



6. Internet y redes sociales
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6.1. Seguridad y privacidad en
internet
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INSTRUCCIONES

Juego: publicaciones cruzadas

Esta actividad es recomendada para una sesién introductoria.
Proporciona informacién sobre preguntas actuales y experien-

cias previas de sus participantes; puede adaptarse a diferen-
tes temas.

EXPLICACION DEL JUEGO

Coloque las sillas en circulo y haga que todos se sienten, for-
mando un gran grupo de usuarias y usuarios de redes sociales.
Todoslosasientosdebenestarocupados. Comience por pararse
en medio del circulo y explique que la persona que se ubica en
esa posicion es la Unica que puede «publicar» algo (mensaje,
informaciéon o comentario) diciéndolo en voz alta. «Las publi-
caciones» deben utilizar el lenguaje que comiUnmente se usa
en las redes sociales. Comience el juego diciendo en voz alta
su «publicacién» y pidiendo al grupo reaccionar a este. Quie-
nes quieran reaccionar a la «publicacion» deben levantarse y
encontrar una nueva silla para sentarse (por lo menos a dos
puestos de donde se encuentran sentados). Usted, como la per-
sona que publica, intenta tomar rapidamente una de las sillas
libres para que otra se quede sin asiento. Quien no logre sen-
tarse debe pararse en el centro, dar un «me gusta» o un «<no me
gusta» (pulgar arriba o pulgar abajo) a la publicacién y respon-
der con un comentario o publicar sobre un nuevo tema. Las y
los demas reaccionan a su accion, y asi sucesivamente.

Usted o la persona en el medio puede detener una «conversa-
cién» en curso en cualquier momento y reemplazarla con una
nueva «publicacién». Termine el juego si cree que sus partici-
pantes se aburren o sila dindmica se estd saliendo de control.
Posible publicaciéon para comenzar el juego:

Esto es lo que amo del dinero: no emociones,
no lagrimas; solo la realidad.
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Variacién:

Modifique el juego pidiéndole a la persona que va a «publicar»
gue haga preguntas o afirmaciones que aborden la experiencia
y los conocimientos previos del grupo frente a las redes socia-
les. Todas las preguntas deben formularse de manera que pue-
dan ser contestadas con un «si» 0 un «no», y las declaraciones
deben estructurarse para que las y los participantes puedan
estar «de acuerdo» o «en desacuerdo». Quienes respondan con
un «si» 0 un «de acuerdo» tienen que levantarse y buscar una
nueva silla, mientras que el resto permanece sentado.

Posibles preguntas relacionadas con la experiencia en las redes
sociales:

- ¢Publica fotografias?

- ¢No le gusta cuando alguien publica una foto suya?

- ¢Tiene mas de 1000 amigos en Facebook?

Posibles declaraciones sobre las redes sociales:

- Es bueno poder recibir todas las noticias a través de
Facebook.

- Elciberacoso va en aumento.

- Esbueno que WhatsApp comparta datos con Facebook.



EJERCICIOS

Facebook: ;privado o publico?

Objetivos Examinar las caracteristicas de
las redes sociales, hablar sobre la
amplia gama, la sostenibilidad y la
dindmica de las redes sociales; sacar
conclusiones del comportamiento
propio en las redes sociales.
Duracién 2 horas.

Preparaciéon Verifique la computadoray la
conexion a internet, prepare
ejemplos de Facebook que ilustren
privacidad y publicidad (imagenes,
publicaciones, contenidos),
descargue e imprima o copie las

hojas de ejercicios.

Materiales Hojas de ejercicios «Verificacién de

perfiles» A-D, rotafolio, boligrafos.

Metodologia Lluvia de ideas con todo el grupo,
trabajo en grupo, investigacién en

linea, presentacion.

Tecnologia Computadora, internet, teléfonos

celulares, USB, proyector (si es posible).

LLUVIA DE IDEAS: FACEBOOKY YO |
30 MIN., TRABAJO INDIVIDUAL, TODO EL GRUPO

Prepare cuatro hojas de rotafolio con preguntas relacionadas
con los conocimientos previos y opiniones de sus participan-
tes sobre Facebook. Ubiquelas en diferentes rincones de la sala.

- ¢Por qué usa Facebook?

- ¢Qué actividades le gustan mas en Facebook?

- ¢(Quétipo de contenidos y qué informacién especifica
comparte en Facebook?

- ¢(Qué cosas no le gustan de Facebook?

El grupo responde cada hoja de rotafolio, sin conversar con sus
compafieras y compafieros. Cuando hayan terminado, pregun-
teles sobre sus respuestas:
- ¢(Puede explicar esta afirmacién? ;Puede dar ejemplos?

¢;Por qué se siente de esa manera?

Puede agregar preguntas durante la discusién sobre temas
que le interesen, por ejemplo:

- ¢Cuantos amigos tiene en Facebook?

- ¢Enqué se basa para decidir si agrega a alguien como amigo?

6.1. SEGURIDAD Y PRIVACIDAD EN INTERNET

- ¢Con qué frecuencia ingresa a Facebook?
- ¢(Qué edad tenia cuando se unié a Facebook?

FACEBOOK: ;PRIVADO O PUBLICO? |
20 MIN., TODO EL GRUPO

Abra una discusioén con esta pregunta:
- ¢(Cree que el contenido que comparte en Facebook debe ser
publico o privado?

Las y los participantes descubrirdn que la pregunta no es tan
facil de contestar porque no existe una respuesta que se apli-
gue a todos los escenarios. El hecho de que algo se considere
privado o publico depende de la persona que responde la pre-
gunta, sus limites de privacidad, la cantidad de amigas y ami-
gos, la configuracién de privacidad y otros factores.

Pida al grupo que defina cudles son sus propios limites de
privacidad personal. Siéntase libre de mostrar ejemplos de
perfiles, imagenes y comentarios de Facebook para iniciar la
discusion.

Consejo: debido a que este es un tema personal y delicado,
todos los ejemplos de Facebook deben ser de usuarias o usua-
rios que nadie conozca personalmente.

FACEBOOK: VERIFICACION DE PERFILES | 40 MIN.,
TRABAJO EN GRUPO SOBRE DIFERENTES TEMAS

Divida a sus participantes en cuatro grupos. Cada equipo inves-
tiga uno de los cuatro temas especificos sobre Facebook: ima-
genes privadas, contenido compartido, informacién de la usua-
ria y usuario y dindmica de la red social. Entregue la hoja de
ejercicios correspondiente y pidales que ingresen a Facebook.
Puede dejar que los grupos elijan sus temas o asignarlos al azar.
Camine durante la fase de trabajo en grupo, ofreciendo apoyo
individual para sus investigaciones cuando sea necesario.

PRESENTACION: VERIFICACION DE PERFILES |
30 MIN., TODO EL GRUPO

Cada grupo presenta los resultados de su investigacion en
linea. Un proyector seria Gtil si hay un gran nimero de parti-
cipantes; de lo contrario, pueden observar las presentaciones
en una computadora. Pida a los demds equipos hacer comen-
tarios o preguntas después de cada presentacién. Recuerde
que las opiniones siempre deben comenzar con un aspecto
positivo.

Después de la fase de retroalimentacion, preglnteles a qué
conclusiones, si las hay, han llegado con relacién a sus futuras
acciones en Facebook.
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EJERCICIOS

Estacién A | Verificacion de perfiles:
imagenes privadas

ACTIVIDAD

Inicie sesién en Facebooky observe varios perfiles de usuarias
y usuarios que no haya visto antes. Vea las fotografias priva-
das que han publicado o compartido. Trate de identificar dife-
rentes categorias de imagenes (selfies, amigos y familiares,

;Qué categorias de fotografias o imagenes identific6?

fiestas, comida, trabajo, paisajes, memes, mensajes politi-
cos, humor). Guarde un ejemplo significativo o impactante de
cada categoria para presentarselo al resto de sus compafieras
y compafieros.

¢{Qué mensajes puede deducir de estas imagenes privadas?

ACTIVIDAD

Ahora, analice en detalle las imagenes que ha guardado. Tenga
en cuenta que estas tienen un significado que se transmite sin
necesidad de usar palabras. Cada imagen privada en Facebook
brinda informacion sobre la personay su entorno a cualquiera
que sea usuaria o usuario de la plataforma (si el perfil esta con-
figurado como «publico»), muchas veces sin su conocimiento.

Ejemplo de imagen Mensaje

(breve)

Nuestra reaccién
emocional (resumen)

Complete la tabla. ;Qué informacion y mensajes puede deducir
de las imagenes? ;Cual ha sido su reaccion al verlas?

Califique sus ejemplos, evaluandoles la calidad emotiva y el
nivel de privacidad. Cuanto mayor sea el puntaje, mayor sera
la calidad de la informacién (no intencional) de laimagen y mas
privado serd el contenido y el mensaje.

Puntaje calidad
emocional (1-10)

Puntaje privacidad
(1-10)
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EJERCICIOS

Estaciéon B | Verificacion de perfiles:
contenido compartido

ACTIVIDAD

Inicie sesion en Facebook y observe varios perfiles de usuarias y
usuarios que no haya visto antes. Verifique la informacién perso-
nal que han publicado o compartido. Trate de identificar diferen-
tes categorias de contenidos (amor, estilo de vida, comida, viajes,

;Qué categorias de contenido identific6?

6.1. SEGURIDAD Y PRIVACIDAD EN INTERNET

asuntos sociales, politica, economia, tecnologia). Seleccione un
ejemplo impactante de cada categoria para presentarlo al resto
de sus compafierasy compafieros. Guarde los ejemplos tomando
una captura de pantallay asignandoles un nombre Unico.

¢{Qué mensajes puede deducir del contenido compartido?

ACTIVIDAD

Ahora, analice sus ejemplos en detalle. El contenido compar-
tido siempre proporciona informaciéon sobre los intereses
especificos de la persona que lo publica y puede ser visto por
cualquiera que esté en Facebook (si el perfil estd configurado
como «publico»), muchas veces sin su conocimiento. Complete
la tabla. ¢Qué informacién y mensajes puede deducir de sus

Ejemplo de contenido  Mensaje

(breve) propésito?

¢Cual podriaserel

ejemplos? ;Cual podria haber sido el propésito de la usuaria o
usuario al publicar esainformacién? ;Quésignificado tiene para
usted? Califique sus ejemplos evaluando, desde la perspectiva
de un usuario, lo interesante del contenido. Ademas, analice el
nivel de privacidad. Cuanto mayor sea el puntaje, mayor serd su
interés en el contenido y mas privado lo considerara.

Puntaje nivel de
interés (1-10)

Puntaje privacidad
(1-10)
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EJERCICIOS

Estacién C | Verificacion de perfiles:
informacidén de la usuaria o usuario

ACTIVIDAD

Inicie sesion en Facebook y observe varios perfiles de usuarias
y usuarios que no haya visto antes. Consulte la informacién que
pueda encontrar en la seccion «Acerca de», donde Facebook
solicita brindar datos personales en diferentes categorias.
Categorias de Facebook Puntaje nivel de interés
(1-10)

Complete la siguiente tabla enumerando la informacién que
solicita esta platafoma social y calificando qué tan interesante
son esos datos para usted.

Categorias de Facebook Puntaje nivel de interés

(1-10)

ACTIVIDAD

Cada dato que las y los usuarios de Facebook proporcionan en
la seccion «Acerca de» es como una ficha de un rompecabe-
zas. En conjunto, estas piezas de informacién revelan mucho
sobre la personalidad (amable, chistoso, agresivo), la historia
de vida (escuela, ciudad natal, educacion, amistades, orienta-
cién sexual) e intereses (politica, deporte, cine, juegos) de la
usuaria o usuario. Cualquiera en Facebook puede usar o vender
esta informacion (si el perfil esta configurado como «publico»),
muchas veces sin su conocimiento.

Nombre de usuario

Nuestra impresién de él/ella, su vida e intereses

Ahora, encuentre algunos buenos ejemplos de usuarias o usua-
rios de Facebook cuya informacién en la seccién «Acerca de»
proporcione una idea clara de quiénes son. Elija tres perfiles
que muestren grandes diferencias en relacién con trabajo, ubi-
cacién, musica, libros o gustos. Guarde estos perfiles o enlaces
para presentarselos al resto de sus compafieras y compafieros.
Describa las impresiones que tiene de estos perfiles y deles una
puntuacién. Cuanto mayor sea el puntaje, mayor es su interés
personal en el perfil de la usuaria o usuario.

Puntaje
(1-10)
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EJERCICIOS

Estacién D | Verificacion de perfiles:
dindmica de la red social

ACTIVIDAD

Inicie sesion en Facebook y revise varios perfiles, conversacio-
nes, los «me gusta» y los comentarios de usuarias y usuarios
que no haya visitado antes. Intente identificar diferentes cate-
gorias. Examine las diversas dindmicas que puedan surgir des-
pués de que alguien publica o comparte unaimagen, un video,

¢;Qué tipo de dinamicas identific6?

6.1. SEGURIDAD Y PRIVACIDAD EN INTERNET

un mensaje o un enlace. Trate de identificar diferentes dinami-
cas, como por ejemplo la cantidad de «me gusta» o de «com-
partir», los comentarios, los argumentos, los desacuerdos o los
insultos, y hasta la rapidez con la que estos se publicaron.

¢Qué cree que podrian causar los diferentes tipos de dinamica?

ACTIVIDAD

Todo contenido publicado en Facebook se puede compartir
y puede desarrollar una dindmica propia. Intente encontrar
ejemplos de contenidos que hayan provocado un intercambio
muy animado o acalorado de opiniones entre lasy los usuarios.
Busque todo tipo de contenidos: conversaciones, imagenes,
enlaces, videos. ;Cudntos «me gusta» recibié cada categoria?
¢Cuantos comentarios? ;Qué tipo de comentarios?

Elija cinco ejemplos diferentes para presentarselos al resto de
sus compafieras y compafieros. Guarde sus ejemplos tomando
una captura de pantallay asignandoles un nombre Unico.

Tema del contenido
(resumen)

Ejemplo

Nuestra reaccién
emocional (resumen)

Complete la tabla y califique sus ejemplos. A veces, las publi-
caciones obtienen reacciones muy dinamicas, pero en ocasio-
nes son muy destructivasy estan cargadas de insultos, amena-
zas o intimidaciones. En esos casos, la calidad de la dindmica es
baja. Otras publicaciones obtienen reacciones que desarrollan
eltema de unamanera positivay constructiva. Esta es una dina-
mica de alta calidad porque aporta valor agregado a la publica-
cién. Evalue los cinco ejemplos que escogié. Cuanto mayor sea
el puntaje, mayor sera la calidad de los comentarios.

Explicaciones sobre la
calidad de la dindmica

Puntaje calidad
(1-10)
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EJERCICIOS

{Qué pasa? ;Por qué estamos en redes sociales?

Nombre real: Nombre real:

Nombre en Facebook: Nombre en Facebook:

Nombre en Instagram: Nombre en Instagram:

Nombre en Twitter: Nombre en Twitter:
Nombres de perfil adicionales en redes sociales: Nombres de perfil adicionales en redes sociales:

1. ¢Porqué usalas redes sociales? Sefale las dos razonesmas 1. ¢Por qué usa las redes sociales? Sefiale las dos razones mas
importantes. importantes.

2. ¢(Coémo se comunica en las redes sociales (mensajes priva- 2. ;Cémo se comunica en las redes sociales (mensajes priva-

dos, publicaciones, actualizaciones de estado, creacion de dos, publicaciones, actualizaciones de estado, creacién de
historias, dando un «me gusta», comentando, compartien- historias, dando un «me gusta», comentando, compartien-
do otras publicaciones)? Sefiale lo que es mas importante do otras publicaciones)? Sefiale lo que es mas importante
para usted. para usted.

3. ¢Quéimportancia tienen sus amistades de las redes socia- 3. ¢Qué importancia tienen sus amistades de las redes socia-
les? ;Qué tipo de gratificacion le dan? les? ;Qué tipo de gratificacion le dan?

4. ;Cuantos amigos tiene en las redes sociales? ;Cuantos de 4. ;Cuantos amigos tiene en las redes sociales? ;Cuantos de
ellasyellos conoce enlavidareal? ;Cuantos de sus amigasy ellasyellos conoce enlavidareal? ;Cuantos de sus amigasy
amigos en las redes sociales los considera como tal? amigos en las redes sociales los considera como tal?
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6.1. SEGURIDAD Y PRIVACIDAD EN INTERNET

EJERCICIOS
{Riesgoso? Guion grafico: relato fotografico

Riesgos en las redes sociales: Titulo:

¢Dénde?:

;Quién?:

;Quér:

Pie de foto:

O Primer plano O Plano medio O Plano general
Cuadro de dialogo:

¢Doénde?:

;Quién?:

;Quér:

Pie de foto:

O Primer plano O Plano medio O Plano general
Cuadro de didlogo:

;Doénde?:

;Quién?:

;Quér:

Pie de foto:

O Primer plano O Plano medio O Plano general
Cuadro de didlogo:

¢Dénde?:

;Quién?:

;Quér:

Pie de foto:

O Primer plano O Plano medio O Plano general
Cuadro de dialogo:

¢Doénde?:

;Quién?:

;Quér:

Pie de foto:

O Primer plano O Plano medio O Plano general

Cuadro de didlogo:
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INSTRUCCIONES

Experta y experto en Facebook

Ajustes

Objetivos de aprendizaje

Configuraciones

¢Cémo puedo iniciary cerrar sesién de forma segura para evitar que
las personas ingresen a mi cuenta?

Configuracién y herramientas
de privacidad

¢Quién puede ver miinformacién? ;Quién puede contactarme?
¢Quién puede encontrarme?

Biografia y etiquetas

¢Quién puede publicar en mi biografia? ;Cémo puedo administrar
las etiquetas?

Bloquear

¢Cémo puedo bloquear a ciertas usuarias y usuarios o sus invitaciones?

Reportar

Informacion

¢Cémo puedo reportar a Facebook otras usuarias y usuarios?

Objetivos de aprendizaje

Amistades

¢Cémo puedo dividir a mis amigas y amigos en grupos?
¢/Qué derechos obtienen?

Paginasy seccién de noticias

¢Coémo puedo encontrar informacién a través de la seccion de noticias?

Publicacién Objetivos de aprendizaje
Fotografias ¢Qué fotografias puedo compartir?
(Qué hay de las otras personas en las imagenes?
Paginas ¢Cémo puedo crear una paginay qué puedo hacer con esta?
Eventos ¢Cémo puedo crear y administrar un evento?
Grupos ¢Cémo puedo crear un grupo y controlar quién tiene acceso a este?
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EJERCICIOS

Guion grafico: mi opinion sobre las redes sociales

Declaracién Fotografia
Escribala aqui Dibuje o describa laimagen que ilustra su afirmacién
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EJERCICIOS
Mis noticias de Facebook #1

ACTIVIDAD

¢Qué informacién aparece en su seccion de noticias de Face-
book? Utilice esta hoja de ejercicios para examinar qué tipo de
publicaciones han aparecido recientemente, de dénde provie-
nen, quién las compartié y qué tipo de informacién contienen.
Para evitar ver solo las «noticias destacadas» en Facebook, con-
figure las preferencias de la cuenta por ver «las mas recientes».

Como laforma de hacer esto cambia con frecuencia, sugerimos
que busque en internet la manera mas reciente para configu-
rarla. Tenga en cuenta que Facebook cambiard automatica-
mente esta nueva preferencia luego de 24 horas o la proxima
vez que inicie sesién. Evalle cada publicacién.

:De qué forma aparecen las publicaciones en su seccién de noticias? Por favor, mire sus Gltimas 50 publicaciones y cuéntelas:

De amigasy amigos
Reacciones

Através de grupos o paginas  Patrocinada

(«me gusta» o comentarios)

Publicaciones directas

Compartidas

Etiquetadas

¢{Qué clase de publicaciones aparecen en su seccion de noticias? Por favor, cuéntelas.

De amigasy amigos
Publicaciones privadas,

fotos...

Através de grupos o paginas Patrocinada

Anuncios, publicidad

Divertidas, de humor

Prensarosa, chismes

De interés publico/noticias

;Qué historias o temas de interés publico aparecen en su seccién de noticias? Por favor, describalos.

De amigasy amigos

Através de grupos o paginas  Patrocinada

Después de haber examinado las publicaciones relacionadas con temas de interés publico, ;cudles son las tres mas

importantes para usted y por qué?
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6.2. DESINFORMACION Y BURBUJAS DE FILTRO

EJERCICIOS
Mis noticias de Facebook #2

ACTIVIDAD

Analice las tres noticias que considera importantes y com-
plete un formulario para cada una, como se explica a continua-
cién. Responda, por noticia, las siguientes preguntas: ;cual es
el tema? ¢Qué tipo de publicacién es? ;Cémo llegé la publica-
cién asuseccién de noticias? ;Por qué es de valor noticioso para
usted? ;Qué punto de vista refleja? ;Esta de acuerdo o en des-
acuerdo con este punto de vista? ;Qué tan confiable cree que
es esta publicacién?

Ejemplo:
Tema: elecciones Tipo de publicacién: articulo de noticias
X A través de una amiga 0 amigo O Através de grupos o paginas O Patrocinada

Tiene valor noticioso para mi porque tiene...
O Actualidad O Impacto O Conflicto O Novedad
O Proximidad O Consecuencia [ Relevancia X Interés humano

Punto de vista: a favor del gobierno

[ En desacuerdo [ Neutral X De acuerdo

Grado de confianza para mi: (1=baja | 5=alta)

01 02 O3 04 X 5
Historia 1
Tema: Tipo de publicacién:
O Através de una amiga o amigo O Através de grupos o paginas O Patrocinada

Tiene valor noticioso para mi porque tiene...
O Actualidad O Impacto O Conflicto O Novedad
O Proximidad [ Consecuencia [ Relevancia O Interés humano

Punto de vista:

O En desacuerdo O Neutral O De acuerdo
Grado de confianza para mi: (1=baja | 5=alta)

01 02 ] 04 a5

DW Akademie AMI: Una guia practica de capacitacién
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Historia 2
Tema: Tipo de publicacién:

[0 Através de una amiga o amigo O Através de grupos o paginas O Patrocinada
Tiene valor noticioso para mi porque tiene...

O Actualidad O Impacto O Conflicto O Novedad

O Proximidad [ Consecuencia [ Relevancia O Interés humano

Punto de vista:

[0 En desacuerdo O Neutral [ De acuerdo

Grado de confianza para mi: (1=baja | 5=alta)

01 02 O3 04 o5

Historia 3

Tema: Tipo de publicacién:

[ Através de una amiga o amigo O Através de grupos o paginas O Patrocinada

Tiene valor noticioso para mi porque tiene...
O Actualidad O Impacto O Conflicto O Novedad
O Proximidad [ Consecuencia [ Relevancia O Interés humano

Punto de vista:

O En desacuerdo O Neutral O De acuerdo
Grado de confianza para mi: (1=baja | 5=alta)

01 02 03 04 a5
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6.2. DESINFORMACION Y BURBUJAS DE FILTRO

EJERCICIOS
Burbuja de filtro

ACTIVIDAD

Compare los resultados de la evaluacion sobre su seccién de las personas que quieren estar actualizadas? Utilice las pregun-
noticias en Facebook. ;Hasta qué punto las redes sociales tas que se plantean a continuacion para guiar la conversacion.
como Facebook son canales de informacién adecuados para  Escriba sus respuestasy formule declaraciones cortas.

Pregunta 1: acceso a la informacién | ;Cémo o a través de quién le llega la mayoria de la informacién en redes sociales? ;Quién
determina lo que aparece en su seccién de noticias? ;En qué se diferencia esto de otras fuentes de informacién como, por ejemplo,
los medios de comunicacién tradicionales?

Pregunta 2: tipos de historias | ;Qué tipo de historias aparecen en su seccién de noticias? ;Por qué considera que las tres publi-
caciones elegidas tienen valor noticioso y son importantes para usted?

Pregunta 3: amistades, temas y opiniones | ;Co6mo influyen las paginas a las que le ha dado «me gusta» y su eleccién de amigas
y amigos en Facebook en la informacién y las opiniones que aparecen en su seccién de noticias?

Pregunta 4: rumoresy confianza | ;Con qué frecuencia se enfrenta a informacién en la que desconfia en comparacién con aque-
lla que considera confiable? ;Es mas confiable una publicacién que comparte una amiga o amigo que la del resto de personas?

Pregunta 5: burbuja defiltro | ;Cudles son las posibles consecuencias paralasy los usuarios de las redes sociales al obtenerinforma-
cionfiltrada que solo reafirma sus intereses y creencias? ;Qué precauciones debe tomar si desea estar bien informada o informado?

DW Akademie AMI: Una guia practica de capacitacion 217



EJERCICIOS
Rango de credibilidad de las fuentes en las redes sociales

Examinar el siguiente tipo de fuente de informacién en las redes sociales:

Intereses
¢Cudles son los principales intereses de las personas de este grupo? ;Qué temas cubre la informacién que publican?

Propésitos
¢Por qué las personas de este grupo publican informacién en las redes sociales? ;Cudles son algunas de sus posibles intenciones?

Profesionalismo
;Qué tan calificadas y formadas profesionalmente estan las personas de este grupo para elaborar informaciony distribuirla?

Intereses econémicos
¢Ganan dinero por publicar informacién las personas de este grupo? ;Alguien les paga? Si es asi, ;para qué?

Rango de credibilidad

. Fuente confiable Fuente que no ofrece pruebas . Fuente no confiable
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INSTRUCCIONES

jCompruébelo! Verificacién de fuentes
de informacién

Elija una fuente de la seccién de noticias de sus redes sociales;
examinelay verifiquela. Tome notas en el rotafolio.

- ¢(Nombre de la fuente en la cuenta?

- ¢Estdla cuenta verificada? (Observa el icono de verificacién).
- ¢(Tieneunaimagen en el perfily en el encabezado?

- ¢(Qué mensaje transmiten las imagenes?

- Consulte la paginaweb y su seccién «Acerca de».

Estaciéon A
¢Es una fuente confiable? jCompruébelo!

6.2. DESINFORMACION Y BURBUJAS DE FILTRO

- ¢Qué encuentraenlaseccion «Acerca de»? ;Tiene datos de
contacto? ;/Registra alguna direccién? ;Tiene algin nimero

telefénico? ¢Alguna pagina web?

- Busqueinformacién de la fuente en Google para saber mas

acerca de su credibilidad.

Estacion B
¢Es una fuente que no ofrece pruebas? {Compruébelo!

Estaciéon C
¢Es una fuente no confiable? jCompruébelo!

¢Cémo lo hace sentir lainformacién de este tipo de fuente?

Para reflejar sus emociones, dibuje una cara sonriente, de desconcierto o enojada en los circulos.

Estacién A Estacién B

Estacién C

DW Akademie AMI: Una guia practica de capacitacién
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EJERCICIOS

Cuestionario sobre la desinformacion

Afirmacion

10.

224

El fendmeno de la desinformacion no es nada nuevo. Ha aparecido en periodicos e incluso en
medios de comunicacion de gran reputacion.

Generalmente, la desinformacién no se crea con una intencién o propdsito especifico.
Cuando lasy los usuarios de las redes sociales divulgan informacién falsa son generalmente
conscientes de ello.

La desinformacién tiene el poder de influir en la opinién publica e incluso de intervenir en
elecciones democraticas.

Las personas del comun pueden ganar dinero creando sitios web de desinformacién o
difundiendo informacién falsa en las redes sociales.

Cuando la informacién falsa es desmentida, esta deja de influir en las creencias o actitudes de
las personas.

Los rumores que finalmente se demuestran que son falsos tienden a desaparecer mas rapido
que aquellos que resultan ser verdad.

Los articulos compartidos por amigas y amigos en las redes sociales provienen de sitios de
noticias confiables.

Obtener datos para demostrar que una informacién sospechosa es falsa es considerablemente
mas efectivo que simplemente decir que no es verdad.

Un estudio realizado en los Estados Unidos resumié la capacidad de las y los jévenes para juzgar
lainformacién en internet con una sola palabra: «desalentadora».

O Verdadero

O Verdadero

O Verdadero

O Verdadero

O Verdadero

O Verdadero

O Verdadero

O Verdadero

O Verdadero

O Verdadero

Falso

Falso

Falso

Falso

Falso

Falso

Falso

Falso

Falso

Falso
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EJERCICIOS
¢{Mentira o realidad?

ACTIVIDAD

Temas de actualidad

Utilice un recuadro para cada tema y escriba un titulo o pala-
bras clave para detallarlo. Recorte y ordene los pedazos de
papel de acuerdo con las categorias «verdadero», «falso» o

«verdad a medias». 7;%
©
2
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verdadero verdad a medias falso
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Desmentir la informacidn falsa

iTenga cuidado con lo que
comparte!

¢;Quién esta detras de la
informacion?
Andlisis de las fuentes

¢Como es el contenido?
Andlisis del contenido

¢{Qué informan las y los demas?
Comparacion y verificacion

Sitios web recomendados para
la verificacion de informacién
Compruebe si estos u otros sitios
web similares trabajan en su pais
oregiéon
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- Antes de comenzar a desmentir historias inventadas, primero asegurese de no estar

compartiendo rumores, desinformacién o informacién engafiosas.

Los nombres extrafios en los dominios de las paginas de internet suelen ser un in-
dicador de que la informacién puede ser sospechosa y poco veraz. También, si el
nombre del dominio tiene una ligera variacién de un sitio web de noticias reconocido,
generalmente es una sefial de que la pagina es una versién falsa de la fuente de con-
fianza original. Por ejemplo, el sitio web de la compafiia de radiodifusién de los Esta-
dos Unidos, ABC, tiene la URL http://abcnews.go.com. Una pagina falsa de noticias
fue creada con la URL http:// abcnews.com.co y luego de un tiempo fue eliminada.
Si las palabras «blog», «tumblr» o «wordpress» aparecen en el nombre del dominio,
estas paginas son probablemente mas blogs personales que sitios de noticias.

Consulte la seccion «Quiénes somos» de la paginay verifique la informacién del sitio a
través motores de bldsqueda en internet. También puede consultar sitios como Wiki-
pedia.com para obtener mas informacién sobre el canal de noticias o de la pagina web.
Si la pagina no tiene una seccién «Quiénes somos» podria indicar que no es una fuente
legitima de informacién. Si no se mencionan los nombres de las o los autores y no hay
pruebas de que existan, esto deberia generar dudas sobre la veracidad de la noticia o la
credibilidad de esta fuente de informacion. Lo anterior exige unainvestigacién adicional.

Si el informe produce fuertes sentimientos de odio o miedo, la autora o autor podria
estar tratando de provocar una respuesta emocional.

Evalle el contenido: ;cree que el informe es preciso? ;Los hechos, los nombres y los
ndmeros estan correctos? ;Se cuenta la historia de manera imparcial? ;Se presen-
tan todos los aspectos y puntos de vista relevantes del tema? Las y los periodistas
profesionales, generalmente, no intentan jugar con las emociones de la audiencia.
Verifique si otras fuentes han informado sobre el mismo hecho por separado.
Analice el uso del lenguaje. Si el texto contiene muchos errores de ortografia, pala-
bras que son muy emotivas o incluso provocadoras, probablemente no fue editado
por una o un periodista profesional.

Analice el disefio del sitio web. Una pagina que escriba TODO EN MAYUSCULAS pue-
de indicar que la fuente no es confiable y que la informacién debe ser verificada.
¢Los titulares y las historias usan un lenguaje sensacionalista o provocador? Si es asi,
puede ser un ciberanzuelo.

Utilice motores de busqueda para investigar si la informacién es verdadera o falsa.
Compruebe si la informacién también se encuentra en medios de comunicacién de
buena reputaciéon. Normalmente, debe haber mas de una fuente de informacién
que, de manera independiente, cubra un tema o evento; es decir, que no se copian
informacién entre ellas. Siempre es mejor tener varias fuentes de informaciony, asi,
tener diversos puntos de vista y enfoques sobre una historia.

Verifique una fotografia o imagen arrastrandola o ingresandola en Google Image-
nes o utilizando la pagina tineye.com. Asi puede corroborar si una imagen ha sido
publicada en otros medios y si se ha utilizado para ilustrar otro hecho.

en.wikipedia.org/wiki/List_of_fake_news_websites.

snopes.com (validacién y verificacién de historias).

truly.media (plataforma colaborativa de verificacion).

politifact.com (verificacién de declaraciones e historias).

hoax-slayer.net (sitio para desmentir rumores y analizar historias).

tineye.com (bUsqueda inversa de imagenes para comprobar la fuente original).



EJERCICIOS
Programa de debate: escenario y personajes

Escenario

En la «Republica de Ebonia» (RE), los dos principales partidos
politicos se estan preparando para las préximas elecciones pre-
sidenciales. El partido gobernante es el «Partido Centrista» (PC)
y su candidato, el sefior Gdmez, es una nueva cara en la escena
politica. El candidato del partido de la oposicién, el «Partido
Antipobreza» (AP), es el sefior Molina. Las encuestas de opinion
muestran que ambos partidos son igual de populares entre el
electorado. Esto crea temores entre las y los miembros del PC
frente a la posibilidad de que su candidato no pueda convencer
al electorado y de que su partido sea derrotado, después de
estar en el poder durante tantos afios.

La gente de Ebonia habla con entusiasmo de la campafia en las
redes sociales. Algunas usuarias y usuarios apoyan de manera
vehemente al PC, y otros al AP. Pero, desde la semana pasada,
la discusién ha cambiado. En las redes sociales han surgido ver-
siones de que Molina apoya secretamente a grupos paramili-
tares de «Aladia», el pais vecino. Segun estos informes, él pla-
nea movilizar dichas fuerzasilegales para derrocar al gobierno,

Los papeles

6.2. DESINFORMACION Y BURBUJAS DE FILTRO

en caso de que el AP pierda las elecciones. En los Ultimos dias,
estas historias se volvieron virales.

Mientras que el PC guarda silencio, el AP afirma que estos infor-
mes son noticias falsas y que la ciudadania no deberia creer
en ellas. Esta mafiana, el medio de comunicacién principal C11
desmintié la noticia. C11 proporcioné evidencia para demos-
trar que las acusaciones eran falsas y que, por ende, se estaba
engafiando a la audiencia. Pero muchas personas todavia no
creen que las acusaciones sean mentira y siguen difundiendo
teorias de conspiracion y utilizando las redes sociales para
generar temor frente a un posible golpe militar.

Debido a que el tema es tan polémico, C11 ha decidido hacer
un programa de debate esta noche sobre la desinformacién en
las redes sociales. El medio ha invitado a representantes de los
dos partidos politicos, a usuarias y usuarios de las redes socia-
les, a medios de comunicacién y a alguien experto en el tema
para unirse a la discusién. C11 busca poder explicar sobre la
rapida propagacion de la desinformacion en las redes sociales,
las posibles consecuencias de este tipo de informacién para la
sociedad y las responsabilidades de cada persona ante esta
situacion.

Miembro partido de
gobierno PC

Niega que el PC haya fabricado la historia, aunque se beneficia de su difusién. Pide a las
y los usuarios que sean criticos y hace hincapié en que no hay pruebas que demuestren
que la historia sea falsa.

Miembro partido de
oposiciéon AP

Afirma que la historia no es real y que fue fabricada para desacreditar al partido y evitar
que gane las elecciones. Sospecha que las y los miembros del partido de gobierno han
instruido a sus seguidorasy seguidores para que circulen la informacion falsa.

Periodista medio de
comunicacién

Hace hincapié en las diferencias que existen entre los contenidos falsos y los reales.
Pide a quienes usan las redes sociales que dejen de compartir informacién sin antes
verificarla. Afirma que las normas éticas que rigen a las y los periodistas profesionales
también deberian aplicarse a las usuarias y usuarios de las plataformas sociales (por
ejemplo, verificar la informacién antes de publicarla).

Usuaria o usuario de redes
sociales que apoya al
gobierno

Dice que esta informacién fortalece su decisién de votar por el gobierno, independiente-
mente de que sea verdad o no.

Usuaria o usuario de redes
sociales que apoya ala
oposicion

Afirma que esta informacién es falsay que el partido de gobierno esta detras de eso.
Sostiene que el engafio es muy obvio y que solo las personas ingenuas lo creen. Exige
que los medios de comunicaciéon desmientan la noticia.

Duena o dueiio de red social

Hace énfasis en que las redes sociales son Unicamente una plataforma para que la
ciudadania se exprese libremente y sin ningun tipo de censura. Admite que es facil hacer
un mal uso de las redes para difundir rumores, propaganday noticias falsas. Expresa
buena voluntad para combatir este fenémeno.

Experta o experto en el tema

Afirma que la desinformacién no es algo nuevo y que siempre se ha utilizado con el
proposito de obtener podery dinero. Explica por qué la desinformacién se enfoca en
emociones como el odio o el miedo; también habla del auge que esta ha tenido gracias a
las redes sociales. Exige que la gente adquiera las competencias necesarias en AMI.
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EJERCICIOS

Moderar un programa de debate

Tema ¢Qué dafios causa la desinformacién?
Invitadas/ Afavor del gobierno - Politica o politico.
invitados - Usuaria o usuario de redes sociales.
Afavor de la oposicién - Politica o politico.
- Usuaria o usuario de redes sociales.
- Periodista de medio de comunicacién.
- Duefia o duefio de red social.
- Experta o experto en el tema.
Presentadora/ Durante la preparacion - Investigue sobre el tema.
presentador del debate - Leaacercade susinvitadas e invitados.

Planeey estructure el programa (aspectos clave, tiempo).
Prepare preguntas clave para cada invitada e invitado.

Durante el programa

Sea neutral y nunca exprese su opinion.

Permita que todas y todos hablen, maneje el tiempo e
interrumpa si una invitada o invitado habla demasiado

0 no contesta.

Sea cortés pero persistente.

No tenga miedo de controvertir a sus invitadas e invitados.

Programa de
debate
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Inicio: introducciéon

minutos

De la bienvenida a la audiencia, preséntese e introduzca
eltema.

De la bienveniday presente a las invitadas e invitados.
Explique rdpidamente las razones por las cuales hacen
parte de la discusion.

Primera ronda: preguntasy respuestas

minutos

Formule una pregunta cortay permita que todas las
invitadas e invitados intervengan.

Planifique a quién le quiere preguntar y sobre qué.
Comience con aspectos simplesy guie a la audiencia a
medida que avanza hacia asuntos mas complejos.

Segunda ronda: discusion

minutos

Deje que sus invitadas e invitados discutan entre si.

Pida a las o los opositores que defiendan sus opiniones.
No interfiera demasiado, pero asegurese de no perder el
control de la situacién. Asegulrese de que todos los puntos
relevantes estén cubiertos.

Escuche con atencidn, haga preguntas de seguimiento o
introduzca aspectos que dirijan la discusion hacia la
proxima fase.

Final: conclusiones

minutos

Deje claro que el programa esta llegando a su fin.
Resuma los temas que se abordaron en el programa.
Intente concluir los temas que aln estan sin resolver.
Pida a lasy los invitados hacer un ultimo comentario,
conclusién o consejo final.

Agradezca ala audienciay a sus invitadas e invitados.
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